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lllegalt salg af gl
flerdoblet pa ét ar

Det illegale salg af leeskedrikke — og
i stigende grad ogsa gl - uden moms
og afgifter presser bade producenter
og de lovlydige mindre kgbmeend
hardt. Projektleder for ToldSkats Task

ue {.H;_': = - Force vedr. ulovlig handel vurderer, at
Ll F. .
h‘f’ﬂ 1 3 det illegale glsalg er flerdoblet alene

o o indenfor det seneste ar. Han peger pa,
at myndighederne i kontrolindsatsen
bar have meget lettere ved at konfi-

skere varer, som er abenlyst ulovlige, og tilmed bgr fa mulighed for at give hg-
jere bgder gjeblikkeligt. Bryggeriforeningen har overfor politikerne fremlagt
en Aktionsplan 2 med forslag til nye tiltag i kampen mod det illegale salg.
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Udvidet branchefaellesskab

Det er ikke altid let at veere brygger eller leeskedrikproducent. | en stadig mere
kompleks politisk verden, der spreder sig til stadig flere omrader, ser flere virk-
somheder en fordel i at indga i et branchesamarbejde. | starten af juni meldte
det sgnderjyske familiedrevne bryggeri S.C. Fuglsang sig ind i Bryggeriforenin-
gen og blot fa dage efter fik bryggeriet falgeskab af det nystartede Ngrrebro
Bryghus. Laes portreetter af begge bryggerier inde i bladet.

NYE MEDLEMMER, SIDE 12 - 15

Eksport af dansk gl i
rivende vaekst

@LEKSPORT, SIDE 4

Vi drikker flere
staerkere gl

@LFORBRUG, SIDE 6

Salg af light-laeske-
drikke steget markant
LASKEDRIKFORBRUG, SIDE 7

Det indenlandske salg
af leeskedrikke falder
fortsat

LASKEDRIKSALG, SIDE 10

Et aktivt ar for Hand-
heevelsesudvalget
MARKEDSF@RING, SIDE 11

@I er blevet billigere
de sidste 25 ar

Dlpriserne er ikke fulgt med
de almindelige forbrugerpri-
ser. Faktisk betaler de danske
forbrugere i dag kun 2/3 af
den pris, som de "burde” ggre,
hvis glpriserne havde fulgt
den almindelige inflation.
Benhard priskonkurrence er
hovedforklaringen.
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Nyt nyhedsbrev — ny forening
— nye medlemmer — nye tider?

Velkommen til et nyt nyhedsbrev — bade for
nye og eksisterende laesere.

Nyt fra Bryggeriforeningen har siden sidst faet
et ansigtslgft. Det afspejler, at foreningen ikke
laengere kun repraesenterer bryggerierne, men
siden arsskiftet ogsa tapperierne, der hidtil har
veeret organiseret i foreningen Danske Leeske-
drik Fabrikanter.

Vi udsender samtidig Tal fra Bryggeriforenin-
gen 2004, der tegner et billede af markeds-
udviklingen og markedsbetingelserne for gl og
leeskedrikke i det forgangne ar. En kortfattet
status pa situationen lyder:

De danske bryggerier gar det fremragende i ud-
landet. Det globale salg stiger fortsat og ekspor-
ten boomer. Det hjemlige glmarked var i 2003
stabilt, men vi kan i farste halvar af 2004 gjne en
reekke alvorlige faresignaler. Dels den stigende
illegale import af gl, som vi hidtil kun har set pa
leeskedrikke, dels afgiftsfavoriseringen af spiritus
i forhold til gl, som allerede har givet sig udslag i
et vigende glsalg i arets fgrste maneder.

Danskerne har faet smag for de lidt steerkere gl
til fordel for gl i pilsnerstyrke. @lkulturen blom-
strer — udbuddet af nye gl pa hylderne er eksplo-
deret, og nye bryggerier skyder op i landet.

For tapperierne er markedssituationen fortsat
meget alvorlig. Virksomhederne er stadig pres-
sede af eksplosiv greensehandel og uformind-
sket illegal handel, hvad der ses af det fortsat
faldende indenlandske salg. EUs hgjeste laeske-
drikafgift og momssats baerer et stort ansvar
herfor, da de danske laeskedrikpriser uden af-
gifter er meget konkurrencedygtige.

| en stadig mere kompleks politisk verden, der
breder sig til stadig flere omrader, ser flere virk-
somheder en fordel i at indga i et branchesam-
arbejde, hvor feelles udfordringer og problemer
kan drgftes. Ved arsskiftet meldte Mineralvands-
fabrikken Frem sig saledes ind i Bryggerifor-
eningen, og i starten af juni fik vi indmeldelse
fra bryggeriet Fuglsang i Haderslev og det nyligt
startede Ngrrebro Bryghus i Kgbenhavn. Det
gleeder os meget at blive endnu flere.

God sommer - forhdbentlig med mere fair kon-
kurrence p& gader og streeder.

4%/
Niels Hald
Direktor i Bryggeriforeningen
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@LPRISER

@Il er blevet billigere |

de sidste 25 ar

| lgbet af de sidste 25 ar har vi betalt relativt
mindre og mindre for vores gl. | forhold til
1980 betaler vi mindre end 2/3 af den pris, som
gl "burde” koste, hvis glpriserne havde fulgt
de almindelige forbrugerpriser.

@I er blevet relativt billigere med tiden. Fglger
man udviklingen i de almindelige forbruger-
priser fra 1980 til 2004, har gl ikke fulgt med.
Tvaertimod er gl med fa ars undtagelser ar ef-
ter ar blevet relativt billigere og billigere.

Dlpriserne har heller ikke fulgt prisudviklingen
pa andre fgdevarer. Skulle de have gjort det,
ville gl i dag veere omkring 30% dyrere.

Qlpriserne faldet siden 2000

Siden 2000 er glpriserne ligefrem faldet. Ikke
bare i forhold til andre varer, men ogsa malt i
kroner og gre. Pa trods af en stigning i de al-

Ar For_b_ruger— Ftagjt_avare- Q_leris-
prisindex prisindex index
1980 100 100 100
1982 123,5 123,8 114
1984 139,9 141,8 139
1986 151,7 150,8 148
1988 164,4 157,6 152
1990 176,3 164,6 159
1992 185,5 168,5 156
1994 191,5 173 137
1996 199,5 181,2 142
1998 207,8 191,4 148
2000 219,3 197,3 158,2
2002 229,9 208,6 151,9
2004 236,5 212,4 152,1

Kilde: Danmarks Statistik (www.dst.dk) 2004.
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mindelige forbrugerpriser (dvs. inflation) i pe-
rioden 2000-2004 p& samlet 7,8% er glpriserne
i samme periode faldet med 3,9%.

Hard konkurrence hovedforklaring

- Der er er en lang raekke forklaringer pd, hvor-
for prisudviklingen pa gl ikke falger prisudvik-
lingen pa& andre fgdevarer eller de generelle
forbrugerpriser. Men den mest veegtige for-
klaring er den enkle, at priskonkurrencen pa
glmarkedet er og har vaeret benhard, udtaler
erhvervspolitisk konsulent i Bryggeriforeningen,
Lotte Engbaek Larsen m

250 Forbrugerpriser, fgdevarepriser

og glpriser 1980-2004 (index)
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Eksport af dansk @l i rivende vaekst

2003 var et fremragende ar for dansk gl-eks-
port. Afssetningen steg med over 80 mio. liter.
Det ggr Danmark til det tredjestarste eksport-
land af gl i verden malt pr. indbygger.

Selvom Danmark er et lille land, ligger det hgjt
pa listen over verdens mest gl-eksporterende
lande. Foran glnationer som Frankrig og USA
ligger Danmark som nummer otte pa listen
over de mest gl-eksporterende lande i verden.

[ Dansk eksport af gl 1998 - 2003 (mio. liter)

1999 2000 2001 2002 2003
230,3 283,7 246,6 271,9 353,2

Kilde: Danmarks Statistik

International Top 10: @l-eksport 2003

Total Eksport pr. cap.

(mio. liter) (liter)*
Mexico 1.440 14,2
Holland 1.300 80,7
Tyskland 1.130 13,7
Belgien 600 58,4
Irland 510 130,9
Canada 411,7 13,1
UK 391,5 6,6
Danmark** 353,2 65,7
Frankrig 228 3,8
USA 224 0,8

Kilde: Estimerede tal fra Canadean, Global Report 2003.
* Beregningen baseret pa befolkningstal hentet fra www.oecd.org
** Kilde: Danmarks Statistik.

Hver dansker eksporterer 65 liter gl

Hvis man ser pa eksporttallene i forhold til
landenes befolkningstal, indtager Danmark
en flot tredjeplads i verden. Det svarer til, at
hver eneste dansker i gennemsnit eksporterer
65 liter ol.

- Det er gleedeligt, at det gar godt for dansk
gl i udlandet. Udviklingen viser, at dansk gl er
yderst konkurrencedygtigt pa pris og kvalitet i
international sammenhaeng, udtaler Bryggeri-
foreningens direktgr, Niels Hald.

De danske bryggerier afsatte 353,2 mio. liter
i 2003. Det er 81,3 mio. liter mere end i 2002.
Verdens mest gl-eksporterende lande var i 2003
Mexico efterfulgt af Holland og Tyskland m
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GLOBALT @LSALG

Danske bryggeriers salg
af gl globalt i fortsat vaekst

De danske bryggerier markerer sig i stadig sti-
gende grad pa det internationale gl-marked.

Danskejede bryggerier solgte i 2003 knap 8,5
mia. liter gl pa verdensmarkedet. Det gav en
omsaetning pa knap 50 mia. kroner. Dermed
hgrer danske bryggerier til blandt de absolutte
gl-stormagter pa den globale scene.

En fordobling i det internationale glsalg

I 1999 solgte danskeejede bryggerier 4.036
mio. liter gl pa verdensmarkedet. | 2003 solgte
de 8.458 mio. liter — det er mere end en fordob-
ling pa bare tre ar.

Et flagskib for dansk gkonomi

De danske bryggerier er steerkt konsolideret i
hele Skandinavien. Derudover har bryggerier-
ne de seneste ar ekspanderet deres aktiviteter
markant i blandt andet @steuropa, Italien, Bal-
tikum, Tyskland, Rusland, Fjerngsten og Asien.

- Det er nogle imponerende internationale
vaekstrater, vi har set gennem de seneste par
ar. Bryggeribranchen ma i dag regnes blandt et
af flagskibene for den danske gkonomi, udta-
ler direkter i Bryggeriforeningen, Niels Hald m

10.000 [ Danske bryggeriers salg
af gl globalt i mio. liter*
8.000
6.000
4.000
2.000
0
1998 1999 2000 2001 2002 2003
3.950 4.036 4.393 7.244 8.214 8.458

JUNI 2004 NYT FRA BRYGGERIFORENINGEN

* Tallene er kun opgjort for
Bryggeriforeningens med-
lemmer og inkluderer in-
denlandsk salg og salg fra
udenlandske datterselska-
ber.
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Vi1 drikker flere steerkere gl

Salget af gl i bade guld- og luksusglsstyrke ople-
vede en klar fremgang mellem 2002 og 2003, mens

Qlsalg fordelt pa skatteklasser (mio. liter)

LASKEDRIKFORBRUG

Salget af light-sodavand stormer frem

Gennem de seneste ar er forbruget af light-
sodavand i Danmark steget markant. Knap

udviklet og markedsfgrt flere nye sukkerfrie
varianter, udtaler direktgr i Bryggeriforenin-

andelen af gl i pilsnerstyrke gik lidt tilbage. 2002 2003 hver femte sodavand, der drikkes i Danmark, gen, Niels Hald.
Klasse 1 4434 434,7 er nu sukkerfri.
Danskerne har i stigende grad faet gjnene op (83,9 %) Det stigende forbrug af light-sodavand er en
for de lidt mere steerke gl. Selvom gl med pils- Klasse 2 46,8 52,1 Jolly Time Light, Frem Appelsin Light, Saltum  trend, der ses over hele Europa. | Norge er 28%
nerstyrke (skatteklasse 1) stadig tegner sig for (10,1 %) Lemon Light, Pepsi Twist og Coca-Cola Light. af laeskedrikmarkedet light-sodavand, og i Eng-
broderparten af det danske glsalg med 83,9%,  Klasse 3,4 &5 18,1 19,7 Der bliver flere og flere variationer af de s&  land er hele 60% af markedet light-sodavand.
er andelen af gl i guldglsstyrke (skatteklasse 2) (3,8%) kaldte light-sodavand - og det er ifglge Bruno
pludselig vokset mellem 2002 og 2003. Afgifisfrit ol Ll 2121’3 Christensen, direktar i Retail Institute Scandi- - Vi ser en klar tendens til at udviklingen i sal-
| alt 5202 (5'18 ;) navia, ikke uden grund. get af light produkter vil fortsaette. | Danmark
Fra at have ligget pa 46-47 mio. liter siden 1998, ’ (100 1)/0) er andelen i dag ca. 17%. Anlaegger vi en tids-

er salget af guldgl fra 2002 til 2003 pludselig
steget til 52,1 mio. liter, dvs. med over 11%.

Kilde: ToldSkat og egne beregninger.

Det betyder, at hver tiende solgte gl i dag er af

- Samfundet har i dag mere fokus pa krop og
sjeel end pa noget tidligere tidspunkt. Nar vi
ser p& vaeksten i forbruget i de skandinaviske
lande, kan vi konstatere, at alt relateret til

horisont pa fem ar, vil det ikke overraske, hvis
salget af light-sodavand vil have passeret 25%,
spar Bruno Christensen m

700 3 hj io. li
Salg af ol pa hiemmemarkedet (mio. liter) guldglsstyrke. sundhed vokser mere end alle gvrige omrader.
Alt i alt er forklaringen pa det ggede forbrug 20,0 [~ udvikling i salg af lightprodukter
Salget af luksusgl stiger ogsa af light-sodavand sket pa baggrund af en zen- i procent af leeskedrikmarkedet (%)*
600 Efterspargslen pa de endnu kraftigere luksus- dret indkgbsadfeerd, der igen udspringer af * kskl. hvid vand
al, dvs. skatteklasse 3 og derover, er ogsa i holdninger og prioriteringer til livet, der ssetter
500 fremgang. Salget heraf udgjorde i 2003 3,8% sundhed gverst, forklarer Bruno Christensen.
af det samlede marked. 17,5 —
400 Det hjemlige glsalg stabilt o 7y
Set over hele 2003 var glsalget pa det danske . . . o
i S Anlaegger vi en tidshorisont pa fem
marked pa sammenlagt 518,1 mio. liter, dvs. o . . .
dontisk med 2002. hvor d | ar, vil det ikke overraske, hvis salget af
300 stort seF : <-9nt|s me » fvor der solgtes light-sodavand vil have passeret 25%. 15,0 —
520,2 mio. liter.
BRUNO CHRISTENSEN
200 — Salgstallene for gl i 2003 vidner om, at al-
markedet sidste ar befandt sig ganske stabilt. Ny trend
Med den gennemfarte store afgiftslettelse pa De seneste tal fra Bryggeriforeningens med- 125
spiritus og den tilsyneladende steerkt stigende lemmer viser, at neesten hver femte sodavand, '
100 illegale import af gl frygter branchen dog, at der drikkes i Danmark, er et light-produkt, og
det bliver vanskeligt at sikre et usendret salg at salget af sukkerfri laeskedrikke er vokset
0 for 2004, udtaler Niels Hald, direktar i Bryggeri- med 16% i 2003.
1998 1999 2000 2001 2002 2003 foreningens=
570,7 556,2 545,2 528,2 520,2 5181 - Tallene kommer ikke som nogen overraskelse. 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Kilde: Toldskat og egne beregninger. Gennem de seneste ar har vores medlemmer 13,0 13,0 12,7 12,9 13,4 14,8 17,2
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Det er frustrerende, at politiet
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ILLEGALT SALG

lllegalt salg af @l flerdoblet pa ét ar

Projektlederen for ToldSkats Task Force vedr.
ulovlig handel vurderer, at det illegale salg af
meerkevaregl er flerdoblet indenfor det seneste
ar. Han mener, at kraftigere sanktionsmuligheder
er ngdvendige, hvis udviklingen skal vendes.

Jjeblikkelig konfiskation og mulighed for at
udstede hgje beder pa stedet, hvis det kan
konstateres, at der for et parti fadevarer er
overtrddt en raekke love — f.eks. manglende
afgifts- og momsbetaling, pantmeerkning og
fadevaremaerkning. Det er de to vigtigste red-
skaber, som myndighederne — herunder konsu-
lenterne i ToldSkat — burde udstyres med, hvis
man vil deemme effektivt op for det illegale
salg. Det mener projektlederen for ToldSkats
Task Force vedr. ulovlig handel, Palle Mgller-
Nielsen, som vurde-
rer, at den illegale
handel med maerke-

ikke er mere aktive i de store sager mhp.
optraevlingen af det illegale salg ...

varegl er flerdoblet
PALLE M@LLER-NIELSEN pé bare ét é.l'.
Burde fungere som faerdselsloven

- Det burde i princippet veere ligesom feerdels-
loven. Hvis du karer for steerkt eller bliver taget
uden sikkerhedssele, far du en bgde pa stedet.
Det burde ToldSkat ogsa kunne.

- Vi burde f.eks. kunne beslaglaegge et parti va-
rer med det samme, hvis vi har steerk begrundet
mistanke om, at partiet er ulovligt importeret og
seelges uden afgifter. Viser det sig ikke at veere
rigtigt, og kan ejeren efterfalgende finde regn-
skab og afgiftsbilag frem, vil han selvfglgelig fa
udleveret varerne. Mit geet vil veere, at det stort
set aldrig vil ske, udtaler Palle Mgller-Nielsen.

Bro-bro-brille princippet
Han mener, at der i det hele taget er behov

for sanktionsmuligheder, som har langt starre
preeventiv effekt.

- Med den nylige vedtagelse af krav om nae-
ringsbrev haber jeg, at det bliver muligt at
indfgre  ”’bro-bro-brille”-princippet.  Dvs.
tredje gang man bliver grebet i at lave und-
dragelse af afgiftsbetaling, skal naeringsbre-
vet fratages. For at sikre at en forretning ikke
bare fortseetter i et familiemedlems navn, skal
der veere karanteene i et stgrre tidsrum for at
drive forretning pa en given adressse. Selvom
det er et drastisk skridt, er jeg sikker p3, at
det er den type sanktioner, der skal til, hvis
man vil det illegale salg til livs, udtaler Palle
Mgller-Nielsen.

Politiet bar aktiveres i efterforskningen

Han peger p4, at en stor hemsko for ToldSkats
arbejde er den megen administration, som speer-
rer vejen for en effektfuld oprydning. Desuden
mener han, at det ville veere oplagt, hvis ToldSkat
ogsa fik bemyndigelse til at kunne ivaerkszette
sanktioner, hvis produkter mangler pantmeerk-
ning. Endelig efterlyser han en stgrre stotte fra
politiet i efterforskningen af de store straffesa-
ger mhp. at bringe sager for domstolene.

- Deter frustrerende, at politiet ikke er mere ak-
tive i de store sager mhp. optraevlingen af det
illegale salg. Politiet gar kun ind i sager, hvis vi
kan fremleegge 100% vandtaet bevismateriale,
selv i meget store sager, hvor vi skgnner, at der
er unddraget afgifter for millionbelgb, udtaler
Palle Mgller-Nielsen.

Han foreslar, at en made hvorpa politiet kunne
aktiveres til efterforskning ville veere, hvis af-
giftsloven og overtreedelse heraf henviste di-
rekte over til straffeloven.
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Store fangster pa lagre

ToldSkat Kgbenhavn har i foraret afviklet feer-
re kioskrazziaer, fordi de bgder, som er udstedt
ved gentagelsestilfeelde, nu pregves ved dom-
stolene. De fgrste domme ventes at falde i sep-
tember. | stedet har man koncentreret sig om
de starre lagre, hvor man for nyligt har gjort
nogle bemaerkelsesveerdige fangster.

- Vi har fundet frem til adskillige starre lagre,
hvor vores forelgbige vurderinger er, at der
sammenlagt har veeret unddraget for moms
og afgifter for to-cifrede millionbelgb, udtaler
Palle Mgller-Nielsen.

Han vurderer i gvrigt, at det ulovlige maerke-
varegl primeert kommer fra Tyskland, mens de
ulovlige meerkevare-leeskedrikke primaert kom-
mer fra Sverige.

Nezerbutikkerne slar alarm

Ifglge formanden for Neerbutikkernes Lands-
forening, Torben Pedersen, risikerer lovlydige
butikker at matte dreje ngglen om, hvis udvik-
lingen i det illegale salg ikke snart vendes.

Bryggeriforeningens
Aktionsplan 2 mod illegal handel

Pa baggrund af drgftelser med medlemmer og kon-
trolmyndigheder har Bryggeriforeningen udarbejdet
en aktionsplan 2 med forslag til nye tiltag i kampen

- De lovlydige butikker er mere presset end no-
gensinde far. Det er tvingende ngdvendigt, at
man snart kommer ulovlighederne til livs. Hvis
ikke, kan det simpelthen tvinge eerlige forret-
ningsdrivende til ogsa at handle ulovligt for at
klare konkurrencen. Ellers kan de meget vel ri-
sikere at lukke, udtaler Torben Pedersen.

Neeringsbrev giver nye muligheder
Folketinget vedtog den 1. juni lov om neerings-
brev til fadevarebutikker, som treeder i kraft 1.
juli 2005. Udover at sikre overholdelse af fgdeva-
relovgivningen er formalet med loven at kunne
skride ind overfor unfair konkurrence fra virk-
somheder med sort gkonomi.

For at fa nzeringsbrevet skal indehaverne besta
en prgve, der viser, at de har forngdent kendskab
til skatte- og afgiftslovgivningen, fadevaresikker-
hed, hygiejne, og arbejdsmiljg. Overtreeder virk-
somhederne den relevante lovgivning groft eller
gentagne gange kan naeringsbrevet inddrages,
og de vil derefter ikke kunne drive forretning i
mellem ét til fem ar.

fortseettes side 10

fratagelse af naeringsbrev.

Domfeeldelse vedr. ulovlig handel skal medfgre

mod det illegale salg. Hovedpunkterne i aktionspla-
nen, som i fuld leengde kan laeses pa bryggeriforenin-
gen.dk, er:

Uformindsket og synlig kontrol over for kiosker.

Kontrolaktioner skal ogsa omfatte HoReCa-sektoren.

Ulovlige varer (kontanter og varelagre) skal
kunne konfiskeres pa stedet.
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Oprettelse af central, landsdeekkende Task
Force, specialiseret i at optrevle organiseret og
professionel illegal handel, og som skal kunne
indlede politisager (bedrageri).

Koordinering af ToldSkat, Miljgstyrelsen og
Fadevareregionernes kontrolbesgg.

Yderligere reduktion af bade leeskedrikafgiften
og glafgiften for at fjerne kilden til illegal han-
del - det gkonomiske incitament.
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fortsat fra side 9

- Neeringsbrevet giver muligheder for at
gribe meget effektivt ind over for virksom-
heder, som systematisk bryder loven, og vi
er glade for, at man fulgte vores forslag om,

at overtreedelse af afgiftslovgivningen ogsa
kan medfgre fratagelse af neeringsbrevet.
- Men loven kommer til at virke mest effektivt,
hvis der fglges op med ggede ressourcer til
kontrol og handhzevelse, udtaler afdelingschef
i Bryggeriforeningen, Knud Loftlund =

LASKEDRIK-SALG

Det indenlandske salg af
laeskedrikke falder fortsat

EUs hgjeste lseskedrikafgift, en eksplosiv
graensehandel og et uformindsket illegalt salg
af laeskedrikke seetter fortsat sine tydelige
spor i branchen. 2003 blev salgsmaessigt end-
nu et skuffende ar for de danske tapperier.

De danske tapperier er fortsat pressede. Gen-
nem de seneste tre ar er der sket et markant
fald i det indenlandske salg af leeskedrikke. |
2003 blev der solgt 465 mio. liter laeskedrikke
—det er 66 mio. liter mindre end i 2000. Og det
kan meerkes pa tapperiernes omsaetning.

Dyrtkabt afgiftsforhgjelse

Meget tyder p4, at en hovedforklaring pa det
markante fald i indenlandsk salg af laeskedrik-
ke de seneste tre ar er, at leeskedrikafgiften
fra 1. januar 2001 blev heevet med 65%. Det
igangsatte nemlig umiddelbart efter en bety-
delig illegal import og en eksplosiv stigende
graensehandel.

Den seneste rapport fra Institut for Graense-
regionsforskning viste bl.a., at leeskedrikke er
den naestmest efterspurgte vare i graensehand-

len efter gl. Sdledes indkgbte 57% af alle som
handlede ved graensen laeskedrikke, hvilket
betad, at danskerne i 2003 sammenlagt hjem-
tog 118 mio. liter laeskedrikke. Det svarer til en
vaekst p& 162% sammenlignet med 2001.

Europas hgjeste leeskedrikafgift

Til trods for at leeskedrikafgiften blev seenket
med 30% fra 1. oktober 2003 har Danmark
fortsat den suveraent hgjeste leeskedrikafgift i
EU - mere end dobbelt s hgj som den belgiske
leeskedrikafgift, som er EUs naesthgjeste. Kun
fem lande i EU har en leeskedrikafgift m

Salg af leeskedrikke, hvide vande med kulsyre
og iste i Danmark (mio. liter)

1997 543,0
1998 517,2
1999 529,7
2000 532,0
2001 489,0
2002 483,3
2003 465,2

Kilde: ToldSkat samt egne beregninger.
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MARKEDSF@RING

Et aktivt ar for Handhaevelsesudvalget

Handheevelsesudvalget havde i 2003 fjorten
sager - det stgrste antal i udvalgets historie.
Alle udvalgets pataler er blevet efterlevet af
de indklagede, og det viser, at selvregulerings-
systemet fungerer effektivt, mener udvalgets
uafhaengige formand.

| Handheevelsesudvalgets arsberetning for
2003 beskrives de klager over markedsfgring af
alkoholholdige produkter, som Handhaevelses-
udvalget har behandlet sidste ar. Og antallet
af sager har betydet, at Hindhaevelsesudvalget
for alvor har skullet sta sin prgve.

- Med sager som Vodkanissen” har der vee-
ret stor politisk og offentlig opmarksomhed
omkring udvalget og dets arbejde. Men det
er gleedeligt, at vi endnu engang har faet be-
kraeftet, at det system og regelsaet, som er ble-
vet etableret vedr. markedsfgring af alkohol,
fungerer effektivt og efter hensigten, udtaler

formand for Handhaevelsesudvalget advokat
Ejvind Sandal m

ALKOHOLPOLITIK

ID-kort til unge, der vil kgbe alkohol

Fra den 1. juli skal unge mel-
lem 16 og 17 ar fremvise et ID-
kort, hvis de vil kabe alkohol
og tobak.

Fra den 1. juli treeder loven om
forbud mod salg af tobak og
alkohol til unge under 16 ar i
kraft, hvorved aldersgraensen

JUNI 2004 NYT FRA BRYGGERIFORENINGEN

for kgb af alkohol haeves med
ét ar.

Sundhedsstyrelsen vil op til
lovens ikrafttreeden afvikle
en landsdeekkende kampagne
om de nye regler. Hindheevel-
sesudvalget, hvori Bryggerifor-
eningen er permanent med-

lem, vil bidrage til kampagnen
ved at sende henvendelser ud
til reklamebranchen og butik-
ker. Udvalget vil bl.a. opfordre
butikkerne til ikke at optage
alkoholholdige drikkevarer i
deres sortiment, som i udse-
ende specielt henvender sig til
bgrn og unge under 16 arm

Handhzevelsesudval-
gets arsberetning kan
downloades fra
bryggeriforeningen.dk,
hvor der ogsa kan
findes yderligere
informationer om

udvalget.
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Segnderjysk isleet til branchefaellesskabet

Bryggeriet S.C. Fuglsang A/S har siden 1865
brygget gl til sgnderjyderne. Fra 1. juni har
bryggeriet meldt sig ind i Bryggeriforeningen.
Vi bringer her et interview med direktar Hen-
ning Fuglsang om begrundelserne for indmel-
delsen og verden set fra et lokalbryggeri i
Sgnderjylland.

Hvorfor har | meldt jer ind i
Bryggeriforeningen?

Vi ser det mest af alt som et feellesskab, hvor
man mgdes med sine konkurrenter og drafter
sager og problemstillinger, som angar os alle.
Det er vigtigt med alle de politiske ting, der
sker og som pavirker vores virksomhed meget
direkte.

Med vores stgrrelse mener vi ikke, at vi selv-
steendigt kan praege vigtige politiske beslut-
ninger med mindre vi blev medlem.

Hvad ser du som hovedfordelen ved
medlemskab?

Vi faler, at vi far meget mere at vide om, hvad
der sker politisk, og vi fornemmer ogsa, at vo-
res stemme bliver hgrt.

| forbindelse med beslutningen om at skatte-
klassesystemet for gl skulle oplgses og aflgses
af en glidende skala, blev der lagt op til en me-
get kort frist fra Skatteministeriets side. | den
sag blev vi af Bryggeriforeningen inviteret med
ind til foretreede for Folketingets skatteudvalg
for at forklare dem, at det ville veere sveert at
gennemfgre en sddan omlaegning med s kort
varsel uden tab. Jeg tror, det var medvirkende
til, at vi fik forleenget fristen med et halvt ar.
Det var af meget stor betydning for os.

Hvad betragter du som foreningens
vaesentligste rolle?

Primeert er det selvfalgelig at veere talergr for
bryggerierne og sikre, at der i det politiske sy-
stem er forstéelse for vores forhold og vores
synspunkter. Desuden mener vi, at Bryggerifor-
eningen har en vigtig rolle at spille i at oplyse
offentligheden om gls egenskaber ud fra et
sundheds- og helbredsmaessigt synspunkt.

Hvad er den stgrste udfordring for

jer som virksomhed i disse ar?

Der er en hard konkurrence pa glmarkedet
bade i detailhandelen og i restaurationssekto-
ren, s overordnet handler det om at sikre, at
man er ”med”. Vi har hidtil vaeret meget lokalt
orienteret, men vi forsgger nu at komme mere
bredt ud i hele landet med vores distribution.
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Det har indfgrelsen af emballagefrihed og
Dansk Retursystem veeret med til at ggre me-
get lettere.

Vores ambition er at veere det foretrukne meer-
ke overalt i Sgnderjylland, veere til stede med
vores produkter i graensehandelen, hvor de
fleste sgnderjyder kgber ind, og desuden vinde
fodfaeste landsdaekkende.

Faler | jer pressede af det store gludbud,

der findes i gjeblikket?

Jeg synes, det er imponerende sa stor mangfol-
dighed, vi har faet i Danmark i Igbet af de seneste
ar. Der er i gjeblikket meget fokus pa udenlandsk
ol og gl fra mikrobryggerier, og det repraesente-
rer selvfglgelig konkurrerende produkter. Pa den
anden side har det store udbud ogsa veeret med
til at abne folks gjne mere for gl, s& udviklingen
har set fra den synsvinkel veeret positiv.

Jeg tror, det er vigtigt, at man som bryggeri
fortseetter med at lave det, som man er god
til, og ikke spreder sig pa for mange forskellige
typer gl. Man skal ikke lave nyt bare for at lave
nyt. Vi er jo selv en del af mangfoldigheden.

Hvordan ser du udviklingen pa

glmarkedet i fremtiden?

Jeg tror, at den nuvaerende udvikling med star-
re mangfoldighed er kommet for at blive. Der
er stadig plads til flere bryggerier i Danmark.
Men det er klart, at den gjeblikkelige udvikling
beeres frem af nyhedens interesse.

Efter et par ar, nar tingene har fundet et natur-
ligt leje, vil alle de igangveerende mikrobryg-
geri-initiativer neeppe bestd. Men har man et
godt produkt og investerer rigtigt, sa tror jeg,
at der er gode chancer for, at man kan drive
en sund forretning. Det samme gaelder uden-
landsk gl. Man kan ikke blive ved med at holde
hgje avancer pa gl, blot fordi det er uden-
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landsk. Men de bedste udenlandske gl vil man
garanteret kunne finde pa hylderne i arene
fremover.

Ved siden af bryggeriet driver | malteri. Hvor
stor en del af jeres forretning udggr det?
Sophus Fuglsang, Export-Maltfabrik A/S, som
producerer pilsner- og minchenermalt, er fak-
tisk veesentlig stgrre end bryggeriet omsaet-
ningsmaessigt. Vi bruger selv kun 1% af malten
i bryghuset, 25% seelges til de fleste andre dan-
ske bryggerier. De sidste tre fjerdedele gar til
eksport til Skandinavien, Nordtyskland, Balti-
kum, Mellemamerika og Fjerngsten. Danmark
er en af verdens bedste bygmalt-producenter,
fordi klimaet neermest er optimalt =

Bryggeriet S.C. Fuglsang A/S
Bryggerivej 2

6100 Haderslev

tIf. 7352 6100
www.fuglsang.dk

Produktion 2003: ca. 37.000 hl gl
Ansatte: 35

Bryggeriet og
maltfabrikkens historie

Bryggeriet blev grundlagt i 1865 af Sg-
ren Christian Fuglsang kort efter den
dansk/tyske krigs afslutning. Blot et
par ar efter etableredes et lille malteri
i tilkknytning hertil. Sennerne Peter
Sophus Fuglsang og Christian Fugl-
sang overtog hver for sig henholdsvis
maltfabrikken og bryggeriet, som
blomstrede op. De to virksomheder
har veeret drevet af familien Fuglsang
lige siden - i dag pa 5. generation.

uglsang
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En gl-pionér til foreningen

Ngrrebro Bryghus meldte sig den 1. juni ind i
Bryggeriforeningen. Vi bringer her et minipor-
treet af gl-pionér, direkter og brygmester An-
ders Kissmeyer, som for knap et ar siden satte
”Alt pa spil” ved etableringen af bryggeriet i
Kgbenhavn N.

Hvorfor har | valgt at melde jer ind i
Bryggeriforeningen?
Fordi vi gerne vil veere med til at
diskutere de generelle politiske
vilkar for bryggerierne sam-
men med vores kolleger. Der-
udover vil vi gerne traekke
pa foreningens ekspertise
og radgivning, og endelig
haber vi, at vores tilstedevae-
relse maske kan vaere med til
at bygge bro over til forenin-
gen Danske Bryghuse. Jeg ha-
ber faktisk pa sigt, at alle bryg-
gerier kunne samles i én forening,
for jeg er sikker pa, at alle parter er
bedst tjent med, at branchefeellesskabet
er s& bredt som overhovedet muligt.

| den aktuelle diskussion af, hvordan den nye, om-
lagte glafgift skal administreres, som er af meget
stor betydning for bade store og sma bryggerier, er
det f.eks. en svaghed at kommunikationen til det
politiske system sker gennem to separate kanaler.

Hvad ser du som hovedfordelen ved
medlemskab?

At kunne fglge uformelt med i, hvad der rgrer sig
i den gvrige branche og i det politiske system, at
skabe netveerk til kolleger og endelig at kunne
holde sig a jour med, hvad der sker af ny national
lovgivning og ny EU-lovgivning, seerligt indenfor
fodevareregler og alkoholpolitik.

Hvad er dine ambitioner med bryghuset?

Det er - pa et gkonomisk sundt og forsvarligt
grundlag - at hoppe med pa bglgen med al-
ternativ glkultur i Danmark. Og det er faktisk
hidtil lykkedes meget godt, synes jeg.

En anden ambition har veeret at abne folks
gjne for kombinationen gl og mad, som jeg be-
tragter som et meget uopdyrket land. Jeg tror,
at det kan vaere med til at styrke glkulturen,
hvis det generelt bliver mere udbredt, og der-
med kan det vaere med til at styrke gls position
pa bekostning af vinen.

Hvornar ser man den farste

flaske fra bryghuset?

Vi befinder os i den tidlige idéfase til, hvor-
dan vi i neer fremtid kan tappe pa flasker og
levere fadgl til andre udskaenkningssteder.
Pa lidt leengere sigt kunne jeg faktisk godt
teenke mig at etablere en mindre, mere tra-
ditionel bryggerivirksomhed med produktion
og tapning af gl i hgj-eksklusiv-klassen. Det er
et bade stort, tungt og ganske givet besveer-
ligt projekt, for det kraever et andet produk-
tionsanlzeg, som i sa fald skal ligge et andet
sted geografisk. Men det er ikke desto mindre
drgmmen.

Hvordan tror du, det vil ga de mange sma
bryggerier, som i gjeblikket skyder op
overalt i landet?

Jeg tror, der er et keempe vaekstpotentiale for
mikrobryggerier og mindre bryghuse, fordi vi
i Danmark har en meget steerk glkultur. Om
10-20 &r ville det ikke undre mig, om de sma
kunne have en markedsandel p& 10-20%. Jeg
tror faktisk ogsa, at sma danske bryggerier,
som laver specielle gl, vil kunne tage et stort
indhug i de udenlandske gls markedsandel.
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Folk er generelt glade for lokalbryggede ting,
forudsat at det er af god kvalitet.

Hvad er i dine gjne ”god kvalitet”?
Kvalitetsbegrebet bruges jo med meget forskel-
lig betydning i debatten om gl. | mine gjne har
kvalitet intet at ggre med bredden af gludbud-
det. Det har ikke noget med gl-type at ggere -
altsa den tanke, at nogle gl-typer er bedre eller
adlere end andre. Det handler om, hvorvidt man
har ’taenkt” sin gl ordentligt. En non-alcoholic gl
kan veere af ligesa hgj kvalitet som en trappist-gl.
Det er respekten for produktet, det handler om
—det er det, som er vigtigt.

Mange sma bryghuse og mikrobryggerier star-
tes af iveerkseettere uden den bryggerfaglige
baggrund, som du selv besidder - tror du, at
de far det sveert pa sigt?

| gjeblikket er efterspargslen langt starre end ud-
buddet af gl fra de helt sma bryggerier. Der er en
gladende entusiasme og masser af ga-pa-mod

hos en reekke af mine kolleger, og det er helt af-
gerende, hvis man vil drive det til noget.

Men pa et tidspunkt vil det ikke laengere veere
nok at veere lille og lokal. Der vil det veere vig-
tigt, at man har et vist niveau af teknisk og fag-
lig kunnen for at kunne variere sit sortiment. |
den situation er man selvfglgelig bedre stillet,
hvis man har en faglig baggrund, men en sddan
vil de fleste ogsa kunne tilegne sig med den
rette efteruddannelse. Det vil der til gengeeld
ogsa veere et stigende behov for fremover =

Ngrrebro Bryghus
Ryesgade 3

2200 Kgbenhavn N

TIf. 3530 0530
www.noerrebrobryghus.dk

Produktion pr. mdr.: 9 - 10.000 liter gl.
Ansatte: 2% i bryghuset, i alt 30 personer i hele
virksomheden (inkl. kgkken og restaurant).

Ngrrebro Bryghus — den korte historie

| efteraret 2003 dbnede én af Kgbenhavns starste glattrak-
tioner i en tidligere metalvarefabrik fra 1857 i Ryesgade pa
Ngrrebro. Manden bag er brygmester Anders Kissmeyer,
som efter 16 ars tjeneste hos Carlsberg besluttede sig for at

realisere sin store drgm.

Inspirationen til at bne bryggeriet boblede frem efter en
rejse til USA, hvor Anders Kissmeyer blev introduceret til de
amerikanske pubbryggerier. Efter utallige maneders hardt
slid - som mange stiftede bekendtskab med i TV2-program-
met "Alt pa spil” - kunne Anders Kissmeyers i september
2003 abne dgrene op. Ngrrebro Bryghus har veeret en suc-
ces lige siden — bade malt p& antal besggende og offentlig

bevagenhed.
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Bryggeriforeningen
Faxehus
Gamle Carlsberg Vej 16
2500 Valby

Telefon 72 16 24 24
www.bryggeriforeningen.dk

Skatteminister Svend
Erik Hovmand (V).

®
P P DANMARK

Magasinpost
ID. NR. 46211

Indvielse af nyt tempel for
bryggeri- og tapperibranchen

Bryggeriforeningen, Den Skandinaviske Bryg-
gerhgjskole og Foreningen Gode Alkoholdnin-
ger (GODA) er flyttet sammen i et nyt domicil.
Det blev fejret med en stor reception torsdag
den 3. juni i husets gamle have.

Bagende sol fra en skyfri himmel, 250 geester
og kolde drikkevarer fra landets bedste bryg-
gerier og tapperier. Stemningen var i top, da
”Faxehus” blev indviet torsdag den 3. juni.

Skatteministeren indviede huset
Skatteminister Svend Erik Hovmand havde
trods den igangveerende afslutningsdebat i
Folketinget taget tid sig til at komme forbi og
fejre indvielsen af huset.

Under sin indvielsestale papegede han det
gode samarbejde og den konstruktive dialog,
som skattemyndighederne havde med bran-
chen. Svend Erik Hovmand glaedede sig ogsa
over den boblende glkultur, som han mente
ville blive yderligere forsteerket ved efterarets
omlaegning af glafgiften.

Udvidet branchefeellesskab

Udover fejringen af det nye domicil, var en an-
den milepeel ved dagen offentligggrelsen af, at
Bryggeriforeningen udvider sin medlemskreds.

Ved arsskiftet meldte Mineralvandsfabrikken
Frem sig ind i foreningen, og i slutningen af
maj meldte yderligere to bryggerier sig ind
— bryggeriet Fuglsang i Haderslev og det nyligt
startede Ngrrebro Bryghus =

Bryggeriforeningens
jubileeumslegat 2004 til
Albani-brygmester

Brygmester og formand for Bryggeri-
foreningens Brygmesterkorps, Leif
Typkeer, modtog pa receptionen Bryg-
geriforeningens jubileeumslegat 2004
pa 25.000 kroner.

— Du er en meget velfortjent modtager
af legatet. Du er en branchens mand
helt ud til fingerspidserne, og uden din
indsats havde tusindvis af danskere
kun vidst en brgkdel af det, de i dag
ved om gl, sagde Bryggeriforeningens
formand og adm. direktar i Carlsberg,
Lars Pahlson, da han overrakte legatet
til Leif Typkeer.

Brygmester Leif Typkaer og formand for
Bryggeriforeningen, Lars Pahlson.



