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Bryggerier inviterer sig selv
med til de unges fest

@l er en del af festen, men ma ikke blive hele festen. Det er filosofien bag bryggeriernes
seneste tiltag for at skabe en alkoholkultur, hvor unge har det sjovt uden at drikke sig i
hegnet. "Vi bruger den stemme og “street credit”, vi som bryggerier har i ungdoms-
miljeerne, til at give forzeldrene en steerkere stemme og selv fortzelle, at en god fest i
vores verden ikke er den, hvor man mister enhver form for selvkontrol og drikker sig i
hegnet,” siger Niels Hald, direkter i Bryggeriforeningen.

Er du klar?, side 6-7

Haje ravarepriser efter darlig elhast

Tomme kornlagre og humlehaller far glverdenen til at holde vejret for eftersommerens
hegst og fastholder priserne pa malt og humle pa et fortsat rekordhgjt niveau. Flere spe-
cialhumler er fortsat umulige at opdrive. Bryggerierne saetter nu deres lid til, at en mas-
siv udvidelse af arealerne til humleproduktion i USA og Tyskland efter et 2007 med regn,
hagl og tornadoer igen fylder humlehallerne

Rrets alhost, side 4.

Kritik er helt i hegnet

Enklere at klage
over markedsfering

Ny aftale imellem Forbruger-
ombudsmanden og Alkohol-
reklamenaevnet laegger op til en
klar linje over for alkoholprodu-
center, der ikke tager tilstraek-
keligt hensyn til unge.

Side 5

Ministerros
til bryggerier

Bryggerierne har reduceret
belastningen pa deres 800
chaufferer og ansatte pa lagre
med 80 %. "Det er fantastisk at
se, hvor meget der er sket,”
siger beskaeftigelsesminister
Claus Hjort Frederiksen.

Side 9

Hver fjerde
bliver dase

Revolutionen i det danske
olmarked fortszetter. Specialgl
stormer fortsat frem med to-
cifrede vaekstrater. Samtidig
vinder dasegllen ind pa flasker
som danskernes foretrukne
oglemballage.

Side 3

LEDER, SIDE 2
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Kritik er helt i hegnet

Ma virksomheder tage ansvar for deres omverden og
de produkter, de sender pa markedet? Umiddelbart
er svaret et larmende ja. Men geaelder det ogsa, hvis
man producerer gl? Og gelder jaet ogsa, hvis bryg-
gerier vil bidrage til, at unge skaber en alkoholkultur,
hvor en god fest ikke ender med, at de unge drikker
sig i hegnet?

Bryggerierne har denne sommer lanceret den
flerdrige kampagne Er du klar? Pa nettet vil vi give
foreeldre redskaber til at tale med deres unge om
alkohol - i nattelivet vil vi minde unge om forskellen
pa en god og en darlig fest. Den gode fest er den,
hvor man har det sjovt fra start til slut. Den darlige
fest er den, hvor alkohol flyder sa rigeligt, at man ikke

For bryggerierne er det naturligt at tage vare pa den
verden, vi lever i, og de varer, vi tilbyder danskerne.
Som den forste branche har vi bdde for ol og
leeskedrikke indfgrt egne markedsfgringsregler, som
vi handhaver i samarbejde med blandt andre
Forbrugerradet, reklamebranchen og detailhandlen.
Som en af de eneste fgdevare- og nydelsesmiddel-
brancher indsamler vi mere end 9 ud af 10 embal-
lager af hensyn til miljget. Og senest er
Bryggeriforeningen blandt stifterne af den ny organ-

isation: Hold Danmark Rent.

For bryggerierne er det naturligt at tage ansvar for
vores omverden og de produkter, vi sender pa
markedet. Det er en grundholdning og en holdning

Det er ikke hver kan tage vare pa sig selv og sine venner. til, hvordan vi tror, at vi bedst kan drive virksomhed i
dag, at alkoholpro- Danmark. Vi tror, at danskerne belgnner virksomhed-
ducenter modtager = Kampagnen er blevet overraskende godt modtaget.  er, der tager ansvar. Derfor er det svaert at se andres
ros fra alkohol- Det er ikke hver dag, at alkoholproducenter mod-  kritik af bryggeriernes Er du klar--kampagne som
forskere. Tak! Vi tager ros fra alkoholforskere. Tak! Vi har ogsa gjortos  andet end en tilkendegivelse af, at hvis de profes-
har ogsa gjort os umage. sionelt bekymrede og polemikerne skulle drive virk-
umage. somhed, sd ville de ikke tage ansvar for noget som

Alligevel kan man hgre professionelt bekymrede og  helst af betydning. For os er det ikke en mulighed.
avisers bagsidepolemikere beklage sig over, at  For os har valget stdet imellem at tage ansvar for
reven vogter gaes. Det er en risiko, men ikke en  noget abstrakt og perifert i relation til alkohol eller
serligt oplagt en. | 15 ar har bryggerierne i regi af ~ problemstillinger, hvor vores produkter reelt spiller
GODA bidraget med undervisningsmaterialer og  en rolle. For bryggerierne var valget ikke svaert.
uddannelseskampagner om alkohol. Alle arene har vi
holdt tungen lige i munden. Vi vil gerne vurderes pa ’_._.-"'--‘l” §
vores handlinger. M
Niels Hald
Direkter i Bryggeriforeningen
Nyt fra Bryggeriforeningen yggeriforeningen er for bryggerier og tapperier i Danmark. Foreningens formd er at formidle og varetage
Bryggeriforeningen Faxehus, Gamle Carlsberg Vej 16 branchens interesser overfor Folketing, myndigheder, medier og den pvrig d. iforenil i de

2500 Valby beskaeftiger globalt over 33.000 medarbejdere. Heraf er ca. 4.000 personer beskeeftiget i Danmark.

info@bryggeriforeningen.dk
www.bryggeriforeningen.dk
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DEN DANSKE @GLREVOLUTION

Y11 %

er danskernes alkoholforbrug
faldet siden 1995

Markedsandelen for specialal 2003-2007

Bl i framikrobryggerier 40

0 Udenlandsk ol

Fra 19 til 98

Antallet af bryggerier er vokset eksplosivt.

Hele 74 bryggerier er kommet til siden 2001. Kun eet
bryggeri er lukket. Det ger bryggerierne til en helt
usaedvanlig iveerksaetterhistorie.

556 nye ol

udviklede danske bryggerier i 2007.
Dermed fortsaetter bryggerierne
med at sla sine egne rekorder pa

hhv. 500 og 234 nye gl i 2006 og 2005.

Dasers andel af glmarked i
detailhandlen 2003-2009 40

2003

2008-09 er estimeret

2004 2005 2006 2007 2008 2009

Kilde: Dansk Retursystem

Nu bliver hver fjerde en dase

Den eksplosive udvikling i specialelsmarkedet fort-
saetter. Et nyt bryggeri er dbnet hver maned i 2007-
08. Veeksten pa markedet for dansk specialel er fort-
sat tocifret. Samtidig oplever glmarkedet en
veesentlig, ny driver: @l pad dase vinder marked-
sandele med en hidtil uset fart. Hver femte solgte ol i
detailhandlen er i dag pa dase.

"Der sker fortsat rigtig meget pa elmarkedet. Vi er
forbi det punkt, hvor hver maned bed pa nye glmaerk-
er og bryggerier pa hylderne. Vi har i dag 165 ol fra 38
danske og udenlandske bryggerier. Det er passende.
Til gengaeld ser vi, at vores kunder ikke kun vil prgve
nye gltyper og smagsoplevelser. For danskerne hgrer
det ogsa med til gloplevelsen, at udstyret er i orden. @I
pa champagneflasker til den gode middag og flot
designede daser teeller i dag, ndr danskerne skal vaelge
deres yndlingsel fra danske og udenlandske bryg-
gerier. | Coop forventer vi, at halvdelen af vores
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omsaetning kommer fra daser om to ar,” forklarer Kenn
Thomsen, kategorigruppechef i Coop.

Udviklingen afleeses tydeligt i tallene. Fra 2003 til i
dag er markedsandelen for daser vokset fra 3 % til 22
%. | 2009 forventer Dansk Retursystem, at andelen
vokser til 26 %.

"Konkurrencen i glmarkedet er fortsat voldsom.
Konkurrencen er en kamp pa bade pris og kvalitet i
sin bredeste forstand. Bryggerierne kamper om at
vaere de mest innovative. Om at brygge det gl, som
passer bedst i danskernes smag. Og om at give
danskerne oplevelser ud over det saedvanlige. | den
kamp er emballagerne helt central. @ldaser er i dag
ikke bare en bemalet dase til @l, men ofte gen-
nemdesignede og brandede kunstveerker, der i dag
kan tage kampen op med de lige sa flotte flasker,”
siger Niels Hald, direkter i Bryggeriforeningen.
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Fortsat hgje ravarepriser efter darlig elhast

Artiers vaerste glhost traekker lange spor. Priserne pa
malt og humle er stadig skyhgje. Tomme kornlagre
og humlehaller far glverdenen til at holde vejret for
eftersommerens hast og fastholder priserne pa malt
og humle pa et fortsat rekordhgjt niveau. Flere spe-
cialhumler er fortsat umulige at opdrive.

2007 blev kendt som aret, hvor alting kun blev veerre
end det i forvejen ringe 2006. Eneste lyspunkt i 2007
var en haederlig maltbyghgst i Danmark, Sverige og
Storbritannien, mens den franske og russiske hast
gik til i terke og den tyske regnede veek. Arets danske
hest er igen blandt de mindste laenge, mens hosten i
det meste af Europa tegner god. Samtidig seetter
bryggerierne deres lid til, at en massiv udvidelse af
arealerne til humleproduktion i USA og Tyskland
efter et 2007 med regn, hagl og tornadoer igen fylder
humlehallerne.

"USA og Tyskland har nu udvidet arealet af hum-
leproduktionen med et areal svarende til tre gange
den engelske humleproduktion. Det skaber en for-
ventning i markedet om et prisfald pa humlen i 2009-
2010", siger Jesper Vognsen fra R2Brew, der leverer
ravarer til seerligt danske specialglsbryggerier.

“Vores humleleveranderer har oplevet et ar, hvor de

kunne afsaette tre gange sa meget humle, som der sid-
ste ar blev hgstet, men humlehallerne er tomme. Nu
héber vi alle pa en god hest og pa, at markedet i naer
fremtid finder en balance, hvor udbuddet svarer til
efterspergslen. Det lysner forude, men prismaessigt
har vi endnu ikke set den store forandring siden 2007.”

De hgje priser medfgrer fortsat hgje produktions-
omkostninger. En tilstand som bryggerierne risikerer
at matte leve med lzenge endnu. Selvom drets olhost
tegner lys, presser voksende glterst i Kina og
Brasilien fortsat ravarepriserne op. | Bryggeri-
foreningen ser man alvorligt pd de hgje omkost-
ninger i fremstillingen af ol, men glaeder sig over at
fremtiden tegner lysere.

"Hgje ravarepriser presser bade store og sma bryg-
gerier. Det er aergerligt, at Danmarks mest innovative
fedevarebranche bliver begraenset af hgje ravare-
omkostninger og mangel pa de sjzeldne specialhum-
ler. Til gengaeld kan vi gleede os over perfekt glvejr
med tert og varmt vejr i maj, juni og juli maned. Nu
krydser vi fingre for en “indian summer” med tem-
peraturer omkring de 25 grader og en varighed indtil
slutningen af september,” siger Niels Hald, direktor i
Bryggeriforeningen.
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MARKEDSFORING AF ALKOHOL
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Nu bliver det mere enkelt at klage
over markedsfgring af alkohol

Nu bliver det mere enkelt at klage over markeds-
fering af alkohol. Ny aftale imellem Forbruger-
ombudsmanden og Alkoholreklamenaevnet leegger
op til en klar linje over for alkoholproducenter, der
ikke tager tilstreekkeligt hensyn til unge. Samtidig
giver hjemmesiden www.alkoholreklamenaevnet.dk
forbrugerne lettere adgang til at klage og mulighed
for at folge naevnets afgarelser lobende i stedet for i
en arlig opsamling.

Aftalen
Alkoholreklamenavnet betyder blandt andet, at

imellem Forbrugerombudsmanden og

Forbrugerombudsmanden i prioritering af sine sager
vurderer, om Alkoholreklamenavnet i forvejen
behandler sagerne. Samtidig videresender Alkohol-
reklamenaevnet sine sager om markedsfering over for
begrn til Forbrugerombudsmanden, hvis den erhvervs-
drivende ikke vil rette sager efter naevnets kritik og
indstille sin markedsfering.

Forbrugerombudsmanden glaeder sig over aftalen,
der sender et kraftigt signal om, at lovgivningen
imod markedsfering malrettet bern og unge hand-
haeves konsekvent: “Barn og unge er seerligt pavirke-
lige, nar det kommer til markedsfering, og det er for-
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budt at spille pa indtagelse af alkohol i markedsferin-
gen over for denne malgruppe. Med aftalen er der
lagt op til en meget klar linje over for alkoholprodu-
center, der ikke tager tilstraekkeligt hensyn i markeds-
feringen. | det storre perspektiv gleeder det mig, at
alkoholbranchen tager ansvar ved at lave selvreguler-
ing. Erfaringerne med navnet har veeret gode, og
aftalen er et godt grundlag for en fortsat effektiv og
enkel behandling af sager om alkohol mellem institu-
tionerne,” siger forbrugerombudsmand Henrik @e.

Alkoholreklamenavnets formand, advokat Ejvind
Sandal, ser aftalen med Forbrugerombudsmanden
som en styrkelse af begge parters arbejde: "Ni ars
arbejde i Alkoholreklamenzevnet har vist os, at alko-
holproducenterne tager naevnets arbejde alvorligt og
efterlever  vores afggrelser.  Aftalen med
Forbrugerombudsmanden ger det naesten umuligt
ikke at efterleve naevnets afgerelser,” siger advokat
Ejvind Sandal, der er uvildig formand for

Alkoholreklamenzavnet.

Alkoholreklamenaevnet blev etableret i 2000 og har
siden behandlet 85 sager om markedsfering af alkohol.
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Er du klar, knaegt?

Pa www.erduklar.com kan unge
hente viden om alkohol, fa aflivet
myter, hente gode rad om den
gode fest, spritbilisme, alko-
holdebut mv. Centralt pa sitet
star desuden flertalsmis-
forstaelser, risikoadfeerd og ten-

denser i unges brug af alkohol.

—=

1o
Helt klart, mor!

P& www.klarsnak.com kan forael-
dre hente viden og konkrete red-
skaber til at tale med deres unge
om alkohol. Sitet indeholder bl.a.
debat om aktuelle emner, fakta
om alkohol og indblik i, hvordan

unge omgas alkohol.

UNGE & ALKOHOL

Bryggerier bruger “street credit”
til at eendre unges alkoholkultur

Er du klar? Klar til at feste, klar til at kare, klar til passe
pa dig selv og dine venner? Det er spgrgsmalet til
festglade, danske unge, nar Bryggeriforeningen og
danske bryggerier sgsaetter deres seneste initiativ: Er
du klar? - en flerarig kampagne, der skal skabe en
alkoholkultur blandt unge, hvor de ikke afslutter fes-
ten helt i hegnet.

Kampagnens omdrejningspunkter er hjemmesiderne
www.erduklar.com, som er malrettet hiemmeboende
teenagere, og forzldresitet www.klarsnak.com, der
skal seette forzeldre i stand til at tale med deres
teenagere om alkohol.

”

Til de fleste foraeldres overraskelse efter-
sporger unge klare holdninger fra deres foreel-
dre. Til de fleste unges overraskelse er deres
foraeldre usikre pa, hvad de skal sige og mene.

"Vi ved, at kammeraters og foraeldres holdninger er
afgerende for unges alkoholkultur. Til de fleste forael-
dres overraskelse eftersparger unge klare holdninger
fra deres forzeldre. Til de fleste unges overraskelse er
deres forzeldre usikre pd, hvad de skal sige og mene.
For foraeldrene er det svaert at give sig klart til kende,
for de frygter, at klare holdninger seetter deres
teenagere uden for det sociale faellesskab. Det efter-
lader de unge med fa andre end hinanden, nar de
skal finde ud af, hvordan de bedst omgas alkohol,”
siger Niels Hald, direkter i Bryggeriforeningen.

Pa hjemmesiderne far bade unge og forzeldre derfor
mulighed for at udfordre hinanden pa holdninger.
Med "udfordringen” far forzeldre mulighed for at
fortzelle deres unge, hvor mange genstande en god
aften maksimalt bgr indeholde, hvornar et godt

hjemtidspunkt er, og om foraeldrene foretraekker, at
lade den unge finde hjem selv, tage en taxa eller bliv-
er hentet af foraeldrene efter en bytur. Teenageren far
herefter samme spgrgsmal pa en mail, og nar begge
parter har veeret igennem udfordringen, modtager
bade foraeldre og teenagere svarene pa en ny e-mail,
hvor de kan se deres egne og hinandens svar, samt
hvordan andre teenagere og foraeldre har svaret.

"Vi tror, at der er et betydeligt potentiale i at give
foreeldre redskaber til at tale med deres unge om
alkohol. Vores alkoholvaner grundlzegges i ungdom-
men. Derfor bruger vi den stemme og “street credit”,
vi som bryggerier har i ungdomsmiljgerne, til at give
foraeldrene en staerkere stemme og selv fortzelle, at
en god fest i vores verden ikke er den, hvor man mis-
ter enhver form for selvkontrol og drikker sig i heg-
net,” siger Niels Hald.

"Vores stgrste overvejelser har vaeret, om vi helt
skulle holde os vaek. Vi ved, at vi for eller siden bliver
beskyldt for at ville leere de unge at drikke. Det er
noget vrgvl. Vi vil lzere unge at “drikke ordentligt”.
For os betyder det, at man passer pa sig selv og sine
venner. @l er en del af festen, men @l ma ikke blive
hele festen. Vi tror, at vi som afsendere kan fa vores
helt egen stemme, som gor indtryk pa de unge. Vi
synes, at det ville vaere mere forkert at tie, end faktisk
at bruge vores stemme, nar vi kan bidrage til at gore
en forskel.”

Med kampagnen bliver bade bryggerierne i feel-
lesskab og enkelte bryggerier afsendere af bud-
skaberne. Dermed flytter kampagnerne for en god
alkoholkultur fra pjecer i skolerne og OBS pa tv direk-
te ind i de unges fester. Kampagnen var en central
del af drets Grenne Koncerter og rykker i efterdret ind
pa flere end 50 diskoteker landet over.
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UNGE & ALKOHOL

”

Derfor bruger vi den stemme og “street credit”,
vi som bryggerier har i ungdomsmiljoerne, til at
give foraeldrene en staerkere stemme og selv
forteelle, at en god fest i vores verden ikke er
den, hvor man mister enhver form for selvkon-
trol og drikker sig i hegnet.

"Vi har adgang til de unges fester. De muligheder vil
vi gerne benytte til at give de unge gode oplevelser.
Det kreever, at vi tager udgangspunkt i verden, som
den er, nar de unge fester. De unge efterspgrger hold-
ninger til, hvad der er acceptabelt og ikke accep-
tabelt, men har ingen lydherhed over for velmente
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rad om, at man skal ga igennem det meste af sin gym-

nasietid uden at rgre alkohol. Unges weekender
foregar ikke altid med tre veninder eller venner, fnis
og sms hjemme pa ungdomsvzrelset. Men unge
lever heller ikke i konstant rus torsdag, fredag og
lordag, som de bliver beskrevet i de fleste medier. Syv
ud af otte teenagere lever helt almindelige liv, hvor
de fester en gang imellem. Det er de unge og den fler-
talskultur, vi gerne vil styrke, sa unge som voksne far
en alkoholkultur, hvor @l bliver et nydelsesmiddel og
ikke et rusmiddel,” siger Niels Hald.

Kampagnen Er du klar? afleser 15 ars engagement i
GODA - foreningen gode alkoholdninger i sam-
arbejde med vin og spiritusproducenterne.

BRYGGERIERNE TAGER SOCIALT ANSVAR

Bryggerierne arbejder:

« for en fornuftig alkoholkultur

« for respekt for andres graenser

« for respekt for egne graenser
«for at der er plads til at vaere ung

« for den fornuftige fest

«imod spritkersel
«imod haemningsles druk

«imod tidlig alkoholdebut
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Bryggerierne holder Danmark rent

Bryggerierne er blandt stifterne, nar miljgministeren
blzeser til kamp imod affald i naturen. Konkrete og enkle
l@sninger pad konkrete og besvaerlige problemer er
bryggeriernes bidrag til miljget.

Med Hold Danmark Rent far Danmark sin forste kam-
pagneorganisation imod affald i naturen. Den erhvervs-
drivende fond, Hold Danmark Rent, skal mindske
maengden af henkastet affald og forandre danskernes
syn pa at smide affald. Bag organisationen star blandt
andre Bryggeriforeningen, Dansk Retursystem og flere
erhvervsorganisationer som stiftere.

"Som bryggerier ved vi, hvor vigtigt det er ikke bare at
tale om affald i naturen, men ogsa at tage konkrete ini-
tiativer, der giver mening i almindelige danskeres
hverdag. Vi har et helt arhundredes erfaringer med ind-
samling af tomme gl- og sodavandsemballager. Stor set
alle flasker og syv ud af otte daser bliver i dag samlet
ind. Det er lykkedes, fordi vi med det danske pantsys-
tem og etablering af flere end 7.000 returmodtagere
har givet danskerne en konkret og enkel Igsning pa et
lige sa konkret og besveerligt problem,” siger Niels Hald,
direkteor i Bryggeriforeningen.

Miljgminister Troels Lund Poulsen (V) forklarer:
"Henkastet affald generer alle: Danskerne, turisterne og
de virksomheder, som ma se deres emballage ligge
henkastet i naturen og i byerne. Og sa koster det hvert
ar samfundet op mod en halv milliard kroner at rydde
op. Det er helt uacceptabelt, og det skal vi gare noget
ved. Men henkastet affald er et kompliceret problem.
Det er ikke nok at kommunikere til danskerne, at det er
forkert at smide affald pa gaden og i naturen. Det ved vi
allerede. Der er behov for at teenke nyt. Det skal den nye
organisation Hold Danmark Rent sikre".

Hold Danmark Rent skal arbejde som en netvaerksor-
ganisation med fokus pa handling. Arbejdet og
midlerne skal bruges pa malrettede kampagner, faktisk
oprydning og udvikling af vaerktgjer, som skal hjeelpe
virksomheder og kommuner med at effektivisere ind-
satsen mod henkastet affald.

Det forste store projekt for Hold Danmark Rent fokuser-
er pa henkastet affald i Senderjylland, der som andre
regioner oplever henkastet affald i naturen. Med 2 mio.
kr. fra Dansk Retursystem forsgger Hold Danmark Rent
og bryggerierne at fijerne den del af problemet, som
stammer fra daser. Hold Danmark Rent praesenterer i
lobet af efteraret det konkrete projekt.
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ARBEJDSMILJQ

Ministerros til bryggeriernes kamp
imod skeletbesveer og gdelagte rygge

Otte drs arbejde for at forbedre arbejdsmiljoet for
danske “glkuske” udlgser gladere chauffarer og mini-
sterros. Med projektet, Pladsen til kassen, har bryg-
gerierne reduceret belastningen pa bryggeriernes
800 chauffgrer og ansatte pa lagre med 80 % og faet
skeletbesveer og tunge lgft af @l og sodavand til stat
og roligt at forsvinde ud af bryggeriernes hverdag.

"Det er fantastisk at opleve, hvor meget der er sket.
Tilbage i 1980’erne var jeg som sekretaer for branche-
sikkerhedsradet for Neerings- og Nydelsesmidler
rundt pa bryggerier, slagterier og chokolade. Nar jeg
teenker pa, hvor hardt fysisk arbejde det var den-
gang, er det fantastisk at se, hvor automatiseret og
computerstyret handteringen af @l og sodavand er i
dag,” siger beskaftigelsesmininster Claus Hjort
Frederiksen (V) efter et besag pa et bryggeris cen-
trallager.

Det er fantastisk at opleve, hvor meget der
er sket. Tilbage i 1980’erne var jeg som
sekretaer for branchesikkerhedsrddet for
Neerings- og Nydelsesmidler rundt pa bryg-
gerier, slagterier og chokolade. Ndr jeg taenker
pa, hvor hardt fysisk arbejde det var dengang,
er det fantastisk at se, hvor automatiseret og
computerstyret hdandteringen af ol og soda-
vand eridag.

CLAUS HJORT FREDERIKSEN
BESKAFTIGELSESMINISTER
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Hovedparten af al danskproduceret ol og sodavand
bliver i dag handteret pa lagre, hvor computer-
styrede robotter plukker de varer, kunderne bestiller.
Men ogsa fra glbilen til aflevering af varerne hos kun-
den er der sket en betydelig reduktion i belastningen
pa bryggeriernes medarbejdere.

Siden 2001 har Bryggeriforeningen og bryggerierne i
projektet Pladsen til Kassen vurderet 25.000 kunders
adgangsveje og besggt de 5.000 kunder, hvor
adgangsvejene skabte problemer. Sammen har
bryggerier, kebmaend og cafeer fundet nye lagre, der
er lettere tilgaengelige, eller hjulpet kunderne til at
finde tekniske hjeelpemidler, der gor det muligt at
levere alt fra keb ked og grentsager til konserves, al,
vin og spiritus inden for arbejdsmiljglovens regler.

Projektet lgste i ferste omgang problemerne i
forhold til adgangsveje, hvor chauffgrerne skulle
baere varer mere end fem trin op eller ned ad trapper.
Nu keber bryggerierne automatiske saekkevogne,
der kan kravle pa trapper pa 2-5 trin og dermed ned-
bringe belastningen pa adgangsveje, hvor @l og
sodavand skal lgftes op til fem trin.

"Det er fascinerende at se sadan en trappekravler.
Det er interessant at se, at man kan opfinde sadan
noget, der kan kravle op og ned ad en trappe. Det vil
givetvis veere fremtiden og lgse en del af branchens
resterende udfordringer pa arbejdsmiljgomradet.
Men der er samtidig heller ingen vej uden om, at en
del af bryggeriernes kunder ma investere i at skabe
gode adgangsforhold til deres kgbmandsforret-
vurderer Claus Hjort

ninger og veertshuse,”

Frederiksen.

Projekt Pladsen til kassen blev i 2006 nomineret til

ArbejdsmiljgPrisen, der arligt uddeles af

Arbejdsmiljgradet.
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Fortsat tarst efter uddannelse

Torsten efter uddannelse fortsetter i den danske
olverden. Den Skandinaviske Bryggerhgjskole gen-
nemforer fra slutningen af august til februar 2009
diplombryggeruddannelsen for bryggere pa nye
danske og nordiske bryggerier. Det er tredje gang
uddannelsen gennemfgres med bade teoretisk og
praktisk uddannelse af bryggere, der i forvejen har
kendskab til arbejdet pa et bryggeri.

"I 83 ar har Bryggerhgjskolen uddannet brygmestre til
hele verden. Udviklingen blandt danske specialgls-
bryggerier har veeret sa eksplosiv, at vi i Danmark har
oplevet mangel pa danske brygmestre og bryggere.
Med diplombryggeruddannelsen forsgger
vi atimgdekomme behovet, men endnu
vil det vare flere ar, for danske bryggere
kan daekke behovet. | gjeblikket er
mange bryggerier afhaengige af at

kunne tiltreekke seerligt tyske og

amerikanske bryggere til Danmark, og at de
finder sig til rette her,” forklarer Axel G. Kristiansen,
rektor pa Den Skandinaviske Bryggerhgjskole.

Forudseetningen for optagelse pa diplombryggerud-
dannelsen er to maneders praktisk erfaring med
fremstilling af ol samt et vist engelskkendskab.
Diplombryggeruddannelsen giver mulighed for
medlemskab af Dansk Brygmesterforening og ret til
naeringsbrev som mikrobrygger i Danmark.

Uanmeldte besag pa
specialglsbryggerier

Danmarks over 100 bryggerier screenes i disse
maneder og resten af 2008 af Arbejdstilsynet.
Screeningerne er uanmeldte tilsynsbesag, hvor
Arbejdstilsynet gennemgar virksomhedernes arbejds-
miljo. Med besggene vurderer tilsynet, om bryg-
gerierne lever op til lovgivningens krav. Bryggerier
med seerlige eller flere arbejdsmiljgproblemer kan
blive palagt en selvbetalt radgivningspligt.

Til forberedelse af de uanmeldte besag gennemfgrer
Bryggeriforeningen torsdag den 14. august 2008 et

orienteringsmgde om, hvad

screeningerne betyder for bryg-
gerierne. P& maderne fortzeller
Bryggeriforeningens chefkon-
sulent for arbejdsmiljo, Peter
Fenger, om, hvad Arbejds-
tilsynet vil kigge pa ved
screeningerne, i hvilke situa-

tioner bryggerierne risikerer

radgivningspabud, og hvad Bnvagerioreningen
bryggerierne kan gere, hvis e
Arbejtilsynet stiller krav.

@l og sodavand er

fortsat rgget af listen

Bryggerier og laeskedrikproducenter teeller fortsat
positivt i statistikken, nédr Konkurrencestyrelsen laver
sin arlige status over konkurrencesituationen i
Danmark. Regeringens og styrelsens mal er klart:
Antallet af brancher med konkurrenceproblemer skal
ned pd 32 inden ar 2010 - det er en halvering i
forhold til 2001. | arets redeggrelse opnar
Konkurrencestyrelsen antallet af brancher med
konkurrenceproblemer til 35.

@I- og leeskedrikbranchen var tidligere genstand for
omfattende analyser fra Konkurrencestyrelsen. Men
vaeksten i antallet af nye bryggerier og dansk og
udenlandsk gls indtog pa det danske marked forte i
2006 til, at styrelsen fjernede bryggerierne fra listen
over brancher med konkurrenceproblemer. | 2007
blev laeskedrikproducenterne fjernet fra listen, fordi
styrelsen ndede til den konklusion, at de danske pris-
er pa leskedrikke ligger pa et europaeisk middel-
niveau. Ogsa pa leeskedrikmarkedet har eksplosio-
nen i olverdenen fort til nye producenter af
leskedrikke som eksempelvis Naturfrisk/@rbaek
Bryggeri, Bryghuset Svaneke og GourmetBryggeriet.

Verdensforbud imod
laeskedrikreklamer til barn

Banebrydende aftale imellem alle verdens laeskedrik-
foreninger og -producenter forer nu til et verdens-
forbud imod markedsfering af leeskedrikke rettet
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imod bern. Danske laeskedrikproducenter gik i
foraret 2005 forrest. Dermed bliver forbuddet imod
markedsfering af leeskedrikke nu ikke kun et rent
dansk og europaisk fenomen. Alle verdens
laeskedrikforeninger palegger sig selv ikke at
markedsfere sig over for bgrn. Det sker i regi af
laeskedrikforeningernes paraplyorganisation ICBA og
praesenteredes i forbindelse med Verdenssundheds-
organisationen, WHO's, drsmade i Geneve.

Med forbuddet deemmer leeskedrikproducenterne
nu effektivt op over for, at meget markedsfering pa
nye medier som internettet og mobiltelefoner er
international og krydser landegreenser. Forbuddet
geelder alle medier som eksempelvis TV, radio, print,
internettet, mobiltelefoner og biografer. Ogsa
markedsfering i form af product placement afstar
laeskedrikproducenterne sig nu fra.

"Aftalen er banebrydende. Danske laeskedrikprodu-
center var i foraret 2005 de forste i Europa til at afstd
fra at markedsfere sig over for bgrn under
teenagealderen. Vi vidste, at vi selv kunne tage an-
svar for markedsfgringen i danske medier. Men vi var
ogsa klar over, at bgrn ogsa ser markedsfering i
udenlandske magasiner og pa udenlandske internet-
sider. Vi gik foran og ser nu, at resten af verden fglger
med. Pa kun tre ar har vi set alverdens laeskedrikpro-
ducenter na leengere ad frivillighedens vej, end vi
kunne nd med et isoleret dansk lovindgreb,” siger
Niels Hald, direktor i Bryggeriforeningen.

ICBA’s  verdensomspandende forbud imod
markedsfering rettet imod bern aendrer ikke de
danske regler for markedsfering af laeskedrikke.
Reglerne siger, at leeskedrikke ikke m& markedsferes
pa en made, der opfordrer bgrn, unge eller voksne til
et overdrevent forbrug eller er uforeneligt med en
sund og varieret kost eller en sund og aktiv livsstil.
Over for bgrn under teenagealderen har producen-
terne palagt sig selv slet ikke at markedsfere sig.
Reglerne er siden marts 2008 blevet handhaevet af
Forbrugerradet, detailhandlen i DSK, reklame-
branchen i DRRB og Bryggeriforeningen.
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Pant pa flaskevand fra 1. december
Nu skal vandflasker indsamles og genanvendes. Fra

december i ar bliver flasker til kildevand, limonade
og iste pantmaerket og inkluderet i det danske pant-
og retursystem. Miljgminister Troels Lund Poulsen
(V) underskrev i begyndelsen af maj den revision af
pantbekendtgerelsen, som muligger introduktion af
pant. Dermed er datoen for introduktion af pant pa
kildevand fastlagt. De forste pantmeerker ser
danskerne 1. oktober - fra 1. december skal alle
flasker veere pantmaerkede.

"Forst og fremmest ser jeg udvidelsen af pant-
systemet som en klar miljegevinst. Vi ser alt for
mange tomme emballager til kildevand og iste i
vores natur, langs veje og pa gader og pladser. Nu vil
panten gere, at langt flere flasker i stedet bliver ind-
samlet og materialet genanvendt. For forbrugerne
vil det ogsa vaere mere enkelt, nar der er pant pa alle
emballager til vand med og uden smag - uanset om
der er brusi eller ej. Med udvidelsen af pantsystemet
far vi en mere logisk afgraensning af hvad der er med
i systemet," siger miljgminister Troels Lund Poulsen.

Ogsa de danske vandproducenter glaeder sig: "Miljoet
er den store vinder. Vi har skabt et enestaende enkelt,
effektivt og billigt, dansk pantsystem. Nu udvider vi
det, sa naturen ogsa bliver skanet for tomme vand-
flasker,” siger Niels Hald, direkter i Bryggeriforeningen.
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Danmark star fadder til to verdensbegivenheder

Det star fortsat hen i det uvisse, hvem der fik ideen forst,
og hvordan han overbeviste sin samarbejdspartner.
Faktum er, at Danmark star fadder til to verdensbegiven-
heder: Gulerodsgl og gl med asparges. @llet kommer fra
Herslev Bryghus’ Tore Jargensen - grgnsagerne fra
Lammefjordens grentsagspioner, Saren Wiuf.

Sadan smager sommer pa flaske

Paske- og julebryg er fyldige og krydrede — sommeren er
frisk og frugtig. Danske brygmestre sender i disse maneder
sommergl pd markedet, som er skabt til sommer og grill.
Sommergllet dufter og smager af korn, humle, lime, able,
banan og rose. Grillgllene er typisk lidt mere fyldigt med en
note af rgg for at kunne std imod befferne pad grillen.
Blomster, frugt og ristet bred samt en frisk
citrusagtig bitterhed er nogle af de aromaer, der knytter sig
til grillgllet. Nordiske bryggerier udvikler i disse &r nordiske
sommergl som del af New Nordic Cooking. Sommer- og
grillel beskrives her poetisk som "en metafor for vores lange
lyse sommer, midnatssol og steerke aromaer”.

Bryggerier haedrer glpioner

Allan Poulsen er drets modtager af Bryggeriforeningens
Jubilzeumslegat. Han modtager prisen for med mod og
kompromislgshed at have spillet en vaesentlig rolle for
det danske glmarked. Allan Poulsen takkede til sine kol-
legers morskab med ordene: "Det er lidt underligt at veere
forhenveaerende brygger efter sa fa ar. Men det er jeg.
Samtidig forstar jeg 0gsa, at haederen gar til en ubemidlet
brygger. Til det kan jeg kun sige, at jeg ikke var ubemidlet,
da jeg begyndte som brygger, men det er jeg i dag.”

E-Nyt fra Bryggeriforeningen

Modtag aktuelle nyheder og kommentarer om ¢l, leeskedrikke
og bryggeriverdenen. E-nyhederne er et supplement til

Nyt fra Bryggeriforeningen og udkommer 15-20 gange arligt.

Tilmeld dig pa: www.bryggeriforeningen.dk



