NYT FRA

BRYGGERIFORENINGEN

i s
Danskerne speender beeltet ind
| fodevare-regnskabet

Danskerne fraveelger sukkersadede laeskedrikke i stor stil. Arets forste maneder med-

forte et historisk spring opad i danskernes fravalg af sodavand med sukker. Andelen af
sukkerfri sodavand udger nu 34% af danskernes forbrug af leeskedrikke. Interessen for at
veelge sukkerfri alternativer far lzeskedrikbranchen til at overveje, hvordan den bedst
vejleder danskerne, nar de skal veelge imellem sukkersedede og sukkerfri laeskedrikke. |
forvejen deklarerer branchen frivilligt indholdet af sukker og har fedevareindustriens
mest restriktive markedsfaringsregler.

Leskedrikke og Unge & overvaegt, side 3-6

Forbrugerpolitikken er ded

Pant halverer dansk
emballageforbrug

Danskernes forbrug af alle for-
mer for emballager ville veere
dobbelt sa hgjt, hvis ikke bryg-
gerierne indsamlede og genan-
vendte ol- og sodavandsflasker.
Nu bliver flere end 140 mio.
vandflasker indlemmet i det
danske retursystem.

Side 7

Hippier har de stgrste
misbrugsproblemer

Hver syvende ung drikker flere
end 21/14 genstande om
ugen. Ny undersggelse
viser, at hippier, skatere
og hip-hop’ere har storst
risiko for at ende i en
misbrugskultur, hvor
cigaretter og hash
vinder indpas.

Side 8

Dansk nej til statslig
alkoholindblanding

Danskerne er blandt EU’s mest
skeptiske over for statslig ind-
blanding i deres alkoholkultur.
Samtidig tror stort set ingen pa,
at hgjere eller lavere afgifter vil
@&ndre deres alkoholforbrug.

Side 9

Danmark forste
diplombryggere

Den Skandinaviske Brygger-
hgjskole udklaekker sine forste
19 diplombryggere og forbered-
er nye uddannelsestilbud til
mikrobryggere, der pa hgjt
fagligt niveau kan fortseette

den danske glrevolution.

Side 11

LEDER, SIDE 2
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LEDER

Forbrugerpolitikken er dad

Det er maske lige frisk nok at erkleere forbrugerpoli-
tikkens endeligt pa et tidspunkt, hvor de politiske
partier, Verdenssundhedsorganisationen WHO og
forbrugerorganisationer udkeemper store slag om,
hvem der vil gare mest for forbrugerne. Ser man ud
over det politiske landskab, er det imidlertid tydeligt,
at debatten om fgdevarer og overveegt har toppet.

For to-tre ar siden levede vi i en verden, hvor der var
forskel pa, om politikere, organisationer og virk-
somheder ansa overvaegt som et vaesentligt prob-
lem. | dag er alle enige: Overvaegt er en stor udfor-
dring, som ikke kan isoleres til personlige problemer,
men ogsa kraever samlede, samfundsmaessige svar.

Vi star i en tid, hvor de fodslaebende bliver hurtiglobere, og hvor de,
der satte den forbrugerpolitiske retning, risikerer at komme helt ud af kurs.

Resultatet er lykkeligt. Politisk arbejder NGO'ere, poli-
tikere, WHO, EU og mange flere i den gode og n@d-
vendige sags tjeneste. Virksomhederne produk-
tudvikler og skaber i disse ar varer, som reducerer
forbrugernes indtag af seerligt fedt og sukker. Her-
hjemme er de fineste eksempler vel nok mejeriernes
minimaelk og laeskedrikfabrikanternes sukkerfri light-
sodavand. Inden laenge tager den danske laeske-
drikindustri flere skridt for at sikre forbrugerne endnu
bedre ernzeringsoplysning og handheevelse af fede-
vareindustriens skrappeste markedsfgringsregler.

Men med enigheden fedes et nyt problem. Gamle
fjendebilleder forvitrer, og hvordan kan forbruger-

politikkens oprindelige bannerferere sa fastholde
profilen som forbrugernes forsvarere. Herhjemme er
det indtil videre sket ved, at bannerfererne har skruet
op for retorikken og trumfer ellers gode og effektive
initiativer ved at kraeve lovforbud og fokuserer pa
haret i suppen.

Et godt eksempel sa vi, da detailhandlen for nyligt
lancerede en 13-punkts plan imod fedme, der bl.a.
skal sikre et stort udbud af sunde fedevarer. Takken
var, at ernaringseksperter stillede sig i ke for at pa-
pege, at der fortsat vil sta slik ved kassen. Hvilken
kebmand falte sig ikke til grin, da han oplevede en sa
negativ modtagelse af et godt initiativ? Man kan ikke
fortaenke en enkelt kebmand eller to i at enske, at de
var blevet ved deres laest og havde siddet med haen-
derne i skadet.

I den forbrugerpolitiske debat skal vi fremover ikke
sperge, hvem der vil gere noget i forbrugerpoli-
tikken. Det vil alle. Vi skal i stedet sperge, hvad de vil
gore. Kampen star nu imellem dem, der vil samarbej-
de og opna resultater. Og dem, der i ord virker harde,
men reelt ingenting opnar. Vi stér i en tid, hvor de
fodsleebende bliver hurtiglebere, og hvor de der
satte den forbrugerpolitiske retning, risikerer at
komme helt ud af kurs.
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Danskerne forbrug af sukkersgdede sodavand (kurve) og light-andel (sgjler) 1996-e2007

Alm. sgdet sodavand

- Sukkerfri andel

Danskerne mindsker indtaget af
sukker fra laeskedrikke med 20%

Danskernes indtag af sukker fra sodavand rasler ned.
Vinterens introduktion af nye sukkerfri light-brands
oger markedsandelen for sukkerfri sodavand sa
markant, at danskerne i ar vil mindske deres indtag af
sukker fra sodavand med 20% i forhold til 2000, da
forbruget var hgjst.

Januar og februar er de maneder, hvor flest danskere
veelger det sukkerfri liv og skifter fra almindeligt sed-
ede til sukkerfri sodavand. Hvert ar springer markeds-
andelen for sukkerfri sodavand med 2-3%-point og
stabiliserer sig pa niveauet for arets ferste maneder.
Med introduktionen og markedsferingen af flere
sukkerfri cola i januar i ar har light-kurven taget sit
hidtil sterste hojdespring fra 27% i 2006 til nu 34%.

"Som industri har vi et stort ansvar for at udvikle og
markedsfere sukkerfri varianter af de nydelsesmidler,
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som danskerne foretraekker, ndr det skal vaere sjovt
og hyggeligt. Industrien har i flere ar taget det ansvar
meget alvorligt, og resultaterne ser vi nu. Jeg tror
ikke, at selv den storst teenkelige afgiftsforhgjelse
eller flere markedsferingsforbud end industriens
eget forbud rettet imod bern vil kunne reducere
vores sukkerindtag tilsvarende. Produktudvikling og
innovation er en hjgrnesten i at reducere risikoen for,
at vi danskere bliver overvaegtige,” siger Niels Hald,
direktor i Bryggeriforeningen.

Bryggeriernes produktudvikling pa leeskedrikmarked-
et gar i dag i retning af flere sukkerfri sodavand,
gourmetsodavand og vandprodukter samt faerre og
feerre sukkersedede sodavand. Antallet af forskellige
sodavandsmzerker pd det danske laeskedrikmarked
er stabilt, men andelen af sukkersedede maerker er
reduceret fra 73% af markedet i 2004 til 58% i 2006.
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Dansk enegang giver laeskedrikfabrikanter
problemer som foregangsbranche

Dansk enegang pa ernaeringsomrddet stiller danske
laeskedrikfabrikanter i et dilemma, nar branchen og
hver enkelt virksomhed inden lenge skal afgere,
hvordan de vil sikre, at forbrugerne fortsat far den
bedst mulige information om laeskedrikke. Valget
star imellem ikke at skifte hest i vadestedet, men at
fortseette den eksisterende, frivillige naerings-
deklarering af sukkerindholdet i sodavand, det ny,
rent dansk ernaeringsmaerke udviklet af danske myn-
digheder og et nyt internationalt maerke, som en
lang raekke fedevarevirksomheder i disse maneder
introducerer pa alt fra yoghurt og ost til chokolade
og sodavand. Den europaiske laeskedrikorganisa-
tion, UNESDA, og markedets globale spillere har
besluttet at implementere det internationale GDA-
maerke, der fortaeller forbrugerne, hvor stor andel af
det vejledende daglige indtag en portion udger.

Hvis vi skal have nye meerker, har vi som
forbrugere og industri ikke brug for at intro-
ducere et nyt "Blomsten”-maerke, men
erneeringsverdenens internationale svar

pad okologiens @-maerke.
Niels Hald, direktor i Bryggeriforeningen

"Som industri har vi et stort @nske om at veere best in
class. 12005 var vi den forste danske fedevareindustri
og den forste europeeiske leeskedrikforening til at
introducere egne markedsferingsprincipper rettet
imod bern. | forvejen satter vi frivilligt naerings-
deklaration pa etiketterne, sé forbrugeren kan aflzaese
sukkerindholdet i en sodavand. Nu er vi havnet i et
dilemma, nar vi skal beslutte, om vi vil sta fast pa en
velfungerende, frivillig ordning, som forbrugerne
kender, eller om vi skal seette fedderne anderledes,”
forklarer Niels Hald, direkter i Bryggeriforeningen.

Danske bryggerier og lzeskedrikfabrikanter har mange
ars erfaring i at tage ansvar for egne produkter ved

f.eks. selvregulering i forhold til markedsfering, at
give forbrugerne valg imellem f.eks. sukkersedede
og sukkerfri produkter og at give forbrugerne reel
viden om produktets indhold. Det taler for at holde
fast i den eksisterende deklarering.

Imidlertid har danske bryggerier og laeskedrik-
fabrikanter ogsé en lang tradition for at stette danske
myndigheder i deres bestraebelser pa alt fra at
begraense danskernes alkoholforbrug til 21/14 gen-
stande om ugen til at mindske danskernes forbrug af
sukker. Det taler for at steotte et dansk maerke.
Omvendt er store dele af lzeskedrikmarkedet regio-
nalt europaeisk og til dels globalt. Det taler for at falge
de europeeiske spillere og brancheorganisationer.

Dertil kommer, at ingen endnu kender de to nye
maerkers konkrete udformning og forventede anven-
delse. Det er fortsat uvist om det danske maerke “spis
mere, mindre eller mindst” vinder indpas. Inter-
nationale undersggelser af lignende maerker som
trafiklys og svenskernes "ngglehuller” har vist, at
"spis mindre, mere eller mest”-ordningerne ganske
vist er forstaelige for enhver, men samtidig efter-
lader ernaeringsinteresserede forbrugerne med flere
spergsmal end svar, virker mere dikterende end
vejledende og kun svaert kan omsaettes til at sammen-
saette en balanceret kost.

Omvendt kan det internationale GDA-maerke kriti-
seres for kun at rumme lidt ny viden i forhold til den
eksisterende lange naeringsdeklaration. Den primaere
andring er, at deklarationen praesenteres mere syn-
ligt, paedagogisk og grafisk, ligesom andelen af det
vejledende daglige indtag pr. portion tydeliggeres.

"l 1990’erne s vi en lang raekke nordiske og

europaiske meerkningsordninger, som ingen den-
gang forstod og ingen i dag kan huske. Det viser, at
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eller “spis mindst”.

Exch Zwnl sarving contuira

Enkelt og forstaeligt, nar alle varer skal veere sunde

+ Mzerket er udviklet af Fadevarestyrelsen og er rent dansk.

» Maerket er enkelt og umiddelbart forstaeligt.

- Kritikere mener, at det ikke tilfgrer forbrugeren ny viden, at han eksempelvis ikke
skal "drikke mest” sodavand.

+ Meerket giver ikke forbrugerne mulighed for at vaelge imellem sodavand med
forskelligt sukkerindhold, da maerket ikke afspejler, at der i leeskedrikmarkedet er
drikke med f.eks. 0, 2, 6 eller 10 g sukker, som nu alle skal placeres i “spis mindre”

Enkelt og intuitivt, nar sundhedsregnskabet skal ga op

« Maerket er udviklet af den internationale fedevareindustri, CIAA, og introduceres i
disse maneder pé europaeisk plan.

» Maerket er enkelt, intuitivt og retter forbrugerens fokus imod de positive og negative
elementer af nzeringsindholdet.

- Kritikere mener, at dele af informationen i forvejen fremgar af naeringsdeklarationen.

+ Maerket synligger forskelle og giver forbrugerne mulighed for at veelge imellem
eksempelvis almindeligt sedede, kombisgdede og sukkerfri sodavand.

» Maerket er primaert en guideline for, hvor lidt og hvor meget af forskellige produkter
en sund og balanceret kost kan indeholde.

man skal veere varsom med at introducere maerker,
hvis ikke myndigheder, industri og forbrugere star
sammen og forpligter sig til at bruge markerne ud
over i dag og i morgen. Hvis vi skal have nye maerke,
har vi som forbrugere og industri ikke brug for at
introducere et nyt "Blomsten”-maerke, men ernaerings-
verdenens internationale svar pa gkologiens @-
meerke,” siger Niels Hald.

Sidelgbende med udviklingen af de to maerker arbej-

der EU pa i de kommende ar at udvikle og fastlaegge
feelles ernzeringsprofiler og eventuelt ernzerings-
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maerker, der kan gives europaeerne mere viden om
indholdet i deres fedevarer uden at virke som
nationale, tekniske handelshindringer. Den falles
bestraebelse har tidligere fdet andre EU-lande anfert
af Spanien til at gere indsigelse imod det danske
maerke, mens ingen lande sa vidt vides har gjort ind-
sigelse imod det feelles GDA-maerke.

Danske laeskedrikfabrikanter ventes i de kommende
maneder at beslutte sig for, om de vil fastholde den
eksisterende, velfungerende deklarering, eller om de
vil introducere forbrugerne for nye maerker.
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Hvorfor bliver unge overvaegtige?

Unge star for skud, nar politikere, interesseorganisa-
tioner, eksperter og andre danskere taler om en tru-
ende fedmeepidemi. Unge skal dit og dat og lever
slet ikke, som tidligere tiders unge. De spiller for
meget computer, rgrer sig for lidt og spiser alt for
meget pizza og slik og drikker sodavand. Der er ikke
noget at sige til, at nutidens unge er fede.

De almindeligt accepterede forklaringer pa over-
veegt leder direkte ind i den politiske kamp, hvor
nogle forfaegter foraeldreansvaret, andre kraever
oplysning, uddannelse og personlig radgivning og
helt tredje kraever lovindgreb med markedsferings-
forbud og hegjere afgifter.

Arsagerne til veegtproblemerne er ganske givet lige
sa mange og komplekse, som snuptagslgsningerne i
den almindelige debat er enkle.

| arets netop offentliggjorte MULD-rapport fra
Sundhedsstyrelsen om 11-15 ariges livsstil og sund-
hedsvaner forsgger undersggelsen at finde sammen-
haenge imellem unges vaegt og deres vaner. Svarene
er overraskende, ndr man sammenholder dem med
den almindelige debat. Vi lader derfor konklusion-
erne sta uredigerede til inspiration og videre lzes-
ning. Et link til rapporten findes pa www.bryggeri-
foreningen.dk.

Motion: Inddeles de 11-15 arige efter deres BMI, ses ingen signifikante forskelle pa
deres fysiske aktivitetsniveau.

Computer: Der ses ingen sammenhang mellem andelen af 11-15 arige, der plejer at
bruge computeren mindst tre timer om dagen og deres BMI — hverken blandt drenge
eller piger.

Fjernsyn: Der ses ingen sammenhang mellem andelen af 11-15 arige, der plejer at se
fiernsyn/video mindst tre timer om dagen og deres BMI — hverken blandt drenge eller
piger.

Morgenmad: Béde blandt drenge og piger er der signifikant sammenhaeng mellem
BMI, og hvor ofte de spiser morgenmad, inden de gar i skole. Jo hgjere BMI, desto
mindre er sandsynligheden for, at de spiser morgenmad hver dag.

Virkelighedstest

Kan dine gaengse forklaringer
sta for en virkelighedstest,
som den ses igennem
Sundhedsstyrelsens MULD-
rapport?

Sodavand og saft: Der er ingen signifikant sammenhaeng mellem drenge og piger,
der drikke cola, sodavand eller saft fem eller flere dage om ugen og deres BMI.

Is, slik og chokolade: For aldersgruppen som helhed er der en signifikant sammen-
haeng mellem forbrug af slik, chokolade og is og deres BMI. Jo lavere BMI, jo flere
spiser slik, chokolade og is mindst 5 dage om ugen. Denne sammenhang er dog kun
signifikant for pigerne.

Andelene af unge med under-,
normal- og overvaegt 2005

Frugt og grent: Der er ingen signifikant sammenhang mellem de 11-15 ariges
tilbgjelighed til at spise frugt og/eller grentsager og deres BMI - hverken for drenge
eller piger.

Undervaegtig
%

Normalvaegtig

80% Chips: Blandt de 11-15 arige som helhed er der signifikant flere undervaegtige end
normal- og overvaegtige, der spiser chips, peanuts eller pommes fritter mere end en
gang om ugen.
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Pant pa flaskevand uden aroma

Vand pa flaske uden aroma bliver fra 1. juli belagt med

pant. Det sker for at sikre, at 100-140 mio. tomme
vandflasker ikke havner i naturen. Dertil kommer en
stor maengde vandflasker fra saerligt kontormarkedet.
Med Folketingets pantkrav bidrager danske bryggerier
til, at Danmark nar sine miljgpolitiske mal, nar vand-
flaskerne indlemmes i det danske retursystem.

"Der er et stort salg af kildevand i Danmark, og mange
af de tomme emballager til kildevand havner i naturen
eller via skraldespanden i forbraendingsanleeggene,
fordi der ikke er pant pa emballagerne. Det bliver der
nu lavet om pd. Udover at panten vil medvirke til at
reducere maengden af flasker i naturen, er det
miljgmaessigt bedre at genanvende emballagemateri-
alet. Derfor omfattes kildevand nu af vores pant- og
retursystem. Det ger det ogsa nemmere for for-
brugerne, nar alle emballager til vand - bade med og
uden brus - kan afleveres i returautomaten", siger
miljgminister Connie Hedegaard (K).

| Bryggeriforeningen stotter direktor Niels Hald det
politiske gnske om at indsamle kildevandsflasker:

"Det er dbenlyst rigtigt at gere en indsats for, at tomme
vandflasker ikke havner pa gader og straeder, i skoven
og pa stranden. Vi har med Dansk Retursystem skabt
een velfungerende organisation, der ger det enkelt for
forbrugerne at aflevere deres tomme flasker.
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Forbrugerne kvitterer ved at bruge returautomaterne
og skane naturen.”

Danmark har en af Europas hgjeste returprocenter.
Hvis danske bryggerier ikke indsamlede og genan-
vendte brugte flasker, ville danskernes forbrug af alle
former for emballager vzere dobbelt sa hgjt som i dag.
| 2003 var halvdelen af alle danske genbrugsembal-
lager malt i tons flasker til ¢l og sodavand.

Hvis danske bryggerier ikke indsamlede
og genanvendte brugte flasker ville
danskernes forbrug af alle former for embal-
lager veere dobbelt sa hgjt som i dag.

MIL@STYRELSEN 2005

"Selvfelgelig er vi stolte over at bidrage sa markant til
det danske miljgregnskab. Succesen skyldes, at det
danske retursystem er enkelt, effektivt og billigt. Derfor
er der ogsa grund til hele tiden at vzere pa vagt over-
for, om de rigtige emballager er omfattet af retursys-
temet. Vi gnsker ogsa pant pa kildevand med aroma
og iste. Nu far vi i ferste omgang vand pa flaske uden
aroma med i retursystemet. Nu skal forbrugerne ikke
leengere skelne imellem, om de skal betale pant for
flasker med og uden kulsyre. Tiden vil vise, om for-
brugerne kan skelne imellem om de skal betale pant
for vand pa flaske uden kulsyre, men med og uden
aroma,” siger Niels Hald.
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Hver 7. drikker for meget — hvem er de?

De sidste teenagear er som skabt til at bryde graenser
og eksperimentere. Alligevel har halvdelen af de 16-20
arige et begraenset alkoholforbrug pa under syv gen-
stande om ugen. Hver syvende ung har et stort alko-
holforbrug pa 14-21 genstande eller flere. Men hvem er
de? Hvad laver de, nar de ikke er til fest? Og hvad er
chancen for, at en poptgs og en computerngrd drikker
sig fuld eller udsaetter sig for cigaretter og hash?

Ny forskning fra Syddansk Universitet kortleegger

forskellige unges risikoprofil. Kirsten Verkooijen har i
sin Ph.D.-afhandling spurgt 6.000 danske unge, om de
folte sig mest som poptaser, skatere eller stille piger,
og sammenkeedet svarene med deres forbrug af alko-
hol, tobak og hash.

Resultaterne viser, at hip hop'ere, hippier og techno-
typerne gar til den med tobak og hash og ogsa nyder
alkohol, mens religigse unges, stillepigers og comput-
erngrders alkoholforbrug er lavt.

Stillepigen og computerngrden
drikker sig sjeeldent fulde eller
udsaetter sig sjeeldent selv for risici

med tobak og hash. tobak og hash.

Sportspigen nyder
alkohol, men ud-
seetter sig ikke for

Poppigen nyder

Skater/hip hop’eren
mere alkohol end udsaetter sig selv for
de fleste og udsaet-  store maengder tobak
ter sig selv for og hash og nyder ogsa
tobak og hash. en del alkohol. Er kun

overgaet af hippierne.

Oddsene for at drikke sig fuld ryge tobak ryge hash Gnm.snit
Hippie 2,98 1,89 4,88 3,25
Skater/hip hop'er 1,43 1,73 2,92 2,03
Technofreak 1,13 2,04 1,78 1,65
Poppiger og -drenge 1,52 1,92 1,02 1,49
Sporty 1,18 0,53 0,40 0,70
Computerngrd 0,67 0,62 0,52 0,60
Stillepige og -dreng 0,58 0,52 0,45 0,52
Religigs 0,30 0,45 0,41 0,39

DEN GENNEMSNITLIGE RISIKO ER ODDS 1,0.

KILDE: IDENTITY AND HEALTH-RISK BEHAVIOUR, SYDDANSK UNIVERSITET 2006.
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. Irland
43%

Vi er ansvarlige nok
M >60
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Andel af befolkninger, der er enige i udsagnet: “Individer er ansvarlige nok til at beskytte sig imod alkoholrelaterede
skader”. Alternativt svar: "Myndighederne skal intervenere for at beskytte individer imod alkoholrelaterede skader.”

KILDE: EUROBAROMETER, MARTS 2007

Danskere: Nej til statsindblanding i

alkoholforbrug

Vi er ansvarlige nok til at tage vare pa vores eget
alkoholforbrug - staten skal ikke blande sig. To ud af
tre danskere har ikke meget til overs for, hvis den
danske stat vil regulere deres alkoholforbrug med
regler, afgifter og andre svensk inspirerede forslag.
Det placerer danskerne i top 10 blandt de mest kri-
tiske lande over for statsindblanding blandt de 28
undersggte EU-lande i en ny undersggelse fra
Eurobarometer.

Den store skepsis genfindes, nér undersggelsen
sperger, om danskerne vil kebe mindre eller mere
alkohol, hvis priserne steg eller faldt 25%. Kun hver
femte dansker ville kgbe mindre gl, vin og spiritus,
hvis priserne steg. Bare hver 20. ville kabe mere, hvis
priserne faldt. Ogsa her placerer danskerne sig som
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hhv. de mest og naestmest kritiske EU-borgere over
for afgifter pa alkohol.

"Danskerne er ikke ligeglade med deres alkoholfor-
brug eller har en fjendtlig indstilling til staten. Vi
stiller os kritisk an, fordi vi i Danmark forstar myn-
digheders, NGO'eres og industriens information og
radgivning om alkohol og selv vaelger, hvilken betyd-
ning det skal have for vores eget liv. Danmark er
blandt de lande, der har skabt den mest moderne
alkoholpolitik. Vi tror pa, at afgifter, kontrol og
begraensninger hgrer industrisamfundet til, og fore-
traekker videnssamfundets generelle oplysning, per-
sonlige radgivning og samarbejde mellem stat,
NGO'ere og industri for, at vi kan traeffe oplyste valg,”
siger Niels Hald, direkter i Bryggeriforeningen.

Bryggeriforeningen finansierer

GODA, der lzerer danskerne gode
alkoholholdninger. Foreningens
arsrapport 2006 er netop ud-
kommet og kan bestilles pa

tlf. 7216 2410. Besag ogsa:

www.goda.dk
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Bryggeriforeningens projekt
"Pladsen til kassen” blev i 2006

indstillet til arbejdsmiljgprisen.

10

ARBEJDSMILIG

Slut med skeletbesveer og gdelagte rygge

Skeletbesvaer og tunge lgft af ol og sodavand for-
svinder stgt og roligt ud af bryggeriernes hverdag.
Syv ars arbejde for at sendre bryggeriernes og deres
kunders besvaerlige adgangsveje til lagre og butikker
har reduceret belastningen 80% pa bryggeriernes
800 chaufferer. Nu bliver arbejdet fulgt op af en vej-
ledning, der er skabt i et samarbejde imellem ar-
bejdsgivere og arbejdstagere i drikkevareudvalget
under Industriens Arbejdsmiljgrad. Bryggeriernes chauf-
forer ma fremover ikke bzere de tunge kasser og fade
med ol og sodavand mere end fem trin op eller ned.

"Kravet ville have veeret gdelaeggende for bryggeri-
erne, hvis Arbejdstilsynet havde stillet det for fa ar
siden. Nu har vi med projektet "Pladsen til kassen”
brugt syv ar pa at vurdere omkring 25.000 kunders
adgangsveje og besgge de 5.000 kunder, hvor ad-
gangsvejene skabte problemer. Sammen har vi fun-
det nye lagre, der var lettere tilgaengelige, eller
hjulpet kunderne til at finde tekniske hjzelpemidler,
der gor det muligt at levere alt fra ked og grentsager
til konserves, gl, vin og spiritus inden for arbejds-
Peter Thomsen,

miljelovens regler,” forklarer

arbejdsmiljekonsulent i Bryggeriforeningen.

Parallelt med radgivningen har "Pladsen til kassen”
udviklet en trappelift, der koster halvdelen af mar-

kedets gvrige lifte. Vinderne er ejere og ansatte i
butikker, restauranter og cafeer samt alle deres
leverandgrer. De slipper nu for de tunge laft, som
tidligere har skabt store arbejdsmiljgproblemer.

"Problemerne med tunge loft har veeret en delikat
sag. Som leverandgrer har vi ansvaret for, at bryg-
geriernes chaufforer leverer vores varer pa en
forsvarlig made. Omvendt lever vi af tilfredse kunder.
| "Pladsen til kassen” har vi derfor gjort en stor indsats
for sammen med vores kunder at andre deres
adgangsveje dér, hvor kunder og leverandgrer har
sleebt sig en gdelagt ryg til pa stejle trapper og gen-
nem smalle, snerklede keeldre,” forklarer Peter Thomsen.

Hovedparten af de 5.000 kunder har i dag fundet lgs-
ninger, der reducerer belastningen pa bryggeriernes
chauffgrer og virksomhedernes ansatte. Men arbej-
det standser ikke her.

| sommeren 2008 gnsker Arbejdstilsynet at revurdere
mulighederne for at nedbringe vaegtbeslastningen
fra tunge loft yderligere. Derfor arbejder Bryggeri-
foreningen og "Projekt Pladsen til kassen” videre
med at nedbringe belastningen yderligere, sa tunge
left og arbejdsskader som skeletbesveer bliver en
saga blot pa danske bryggerier.
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DET GRONNE DANMARK

Her er Danmarks fgrste diplombryggere

forskellige bryghuse i Danmark, ” forteeller Axel G.

Danmark har faet sine fgrste diplombryggere. 19
bryggere har gennemfgrt Danmarks forste uddan-
nelse malrettet ansatte pa mikrobryggerier.

Med “den lille brygmesteruddanelse” fra Den
Skandinaviske Bryggerhgjskole tager den danske
olverden endnu et skridt i retning af at sikre den hgje
kvalitet og innovationen i den danske glverden.
Diplombryggeruddannelsen blev etableret i foraret
2006, da danske bryggerier allerede dengang var ved
at lgbe ter for uddannede bryggere og brygmestre.
En del bryggerier har kunnet tiltraekke seerligt tyske
bryggere og brygmestre, men efterspergslen er sa
stor og gnsket om at uddanne egne bryggere sa
udtalt, at diplombryggeruddannelsen var overteg-
net fra begyndelsen.

77 timer fordelt over seks maneder og mange timers
opgaveskrivning har eleverne brugt pad at leere de
grundlzeggende regler og viden indenfor brygning,
geering og lagring.

"Uddannelsen kan karakteriseres som en mini-
udgave af vores et ar lange brygmesteruddannelse.
De studerende har faet en uddannelse med teoretisk
og praktisk treening og har faet afprgvet teori pa fire
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Kristiansen, der er rektor for Den Skandinaviske
Bryggerhgjskole.

Diplombrygger Kristoffer Wolff fra Herslev Bryghus
fortaeller om uddannelsen; "Jeg har laert rigtig meget,
jeg kan bruge i hverdagen. Undervisningen har
vaeret interessant og relevant, og derfor har jeg
vaeret meget motiveret. Derfor er det ogsa det bed-
ste skoleophold, jeg har vaeret pa.”

1/ 4 Med den lille brygmesteruddanelse fra
Den Skandinaviske Bryggerhgjskole tager den
danske olverden endnu et skridt i retning af at
sikre den hgje kvalitet og innovationen i den
danske glverden.

Skolen har siden 1925 uddannet brygmestre til
Danmark, Sverige, Norge og Finland og har de sen-
este ti ar sendt flere og flere brygmestre til hele ver-
den. Med ferste hold diplombryggere har Danmark
faet 19 diplombryggere, der allerede er beskaeftiget
pa bryggerier. For bryggerierne fortsaetter kampen
for at fa uddannede bryggere. Derfor udbyder Den
Skandinaviske Bryggerhgjskole ogsa Diplombryg-
geruddannelsen igen til efteraret 2007.

Den Skandinaviske Bryggerhgj-

skole er blandt verdens fgrende
og uddanner brygmestre til hele
verden. Skolen er ejet og finan-
sieret af Bryggeriforeningerne i
Sverige, Norge, Finland og
Danmark. Laes mere om diplom-

bryggeruddannelsen pa:

www.brewingschool.dk.
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Nyt fra Det Danske @lakademi

Paskegl slog rekord og ophgjes

Hver maned sin rekord. Den danske glverden slog i pasken
igen sine egne rekorder, da danske bryggerier sendte langt
over 100 forskellige paskebryg pa gaden. Paskebryggens
seerlige danske historie har ophgjet den til en af fire hjorne-
sten i udviklingen af en saerlig nordisk glstil. Udviklingen af en
nordisk alstil skal give nordisk gl samme optur som New
Nordic Kitchen har givet det nordiske kekken. Den nordiske
olstil skal gere Norden lige sa kendt for sin nordiske glstil som
England og Belgien er for ales og Tjekkiet for pilsnergl.

Kebenhavn bliver vaert for Europaeisk Qlfestival
Pa ni ar er Danske @lentusiaster vokset fra 22 til 11.000 med-

lemmer. Det ger entusiasterne til verdens sterste olfor-
brugerorganisationen talt pr. indbygger og Europas abso-
lutte nummer to malt i antal medlemmer. Det fejrer Danske
@lentusiaster ved at gennemfere den ferste Europaeiske
Plfestival i september 2008. Festivalen skal favne hele den
europaiske olscene. | Europa er Danmark ved at fa ry for at
vaere et usaedvanligt abent marked og en af de mest eksplo-
sive og spaendende glscener.

Eksplosiv glverden kraever professionelle smagere

Danskerne kraever serigs radgivning, nar de bestiller kvalitets-
ol pa cafeer og restauranter. Det saetter kokke og tjeneres
viden om @l pa preve. Derfor satter nye bryggere, kokke og
tjenere sig pa skolebaenken for at laere om gl. | januar gen-
nemferte 46 professionelle tjenere og olfolk Den Skan-
dinaviske Bryggerhgjskoles og Bryggeriforeningens smags-
kursus. Her laerte deltagerne fra danske bryggerier og restau-
ranter pa seks timer at genkende 15 positive og negative aro-

maer og en stribe af de mest geengse oltyper.

E-Nyt fra Bryggeriforeningen
Modtag aktuelle nyheder og kommentarer om ¢l, laeskedrikke
og bryggeriverdenen. E-nyhederne er et supplement til

Nyt fra Bryggeriforeningen og udkommer 15-20 gange arligt.

Tilmeld dig pa: www.bryggeriforeningen.dk




