


Climate Cup Innovationsprisen seaetter fokus p& produkt- og procesinnovationer, der
endnu ikke er pa markedet, men som har et stort potentiale for at reducere udlednin-
gen af drivhusgasser eller for at forberede samfundet p& et forandret klima (tilpas-
ning). Malgruppen for prisen er sterre og mindre danskregistrerede virksomheder og
organisationer, studerende og privatpersoner.

Dette dokument er en ansggningsvejledning, hvor | kan laese mere om Climate Cup
Innovationsprisensprisen, hvordan | registrerer jer, og | kan se de spergsmal, som |
skal svare p&, nar | ansgger om at vinde Climate Cup Innovationsprisen. | dokumen-
tet her kan | ogsa se, hvilke bedemmelseskriterier jeres ansggning bliver bedemt
efter, samt hvem der sidder i dommerpanelet.

Nar | anseger om at vinde Climate Cup Innovationsprisen, er | ogsa automatisk med i
konkurrencen om at vinde Climate Cup Hovedprisen. Climate Cup Hovedprisen gives
til en af vinderne inden for en af de fire Climate Cup-priskategorier. Prisen anerkender
den ansgger, som gennem sin indsats formar at gavne bade klimaet, sin egen orga-
nisation og skabe vaerdi i samfundet i mere bred forstand. H.K.H. Kronprins Frederik
uddelte Hovedprisen i 2009 som led i samarbejdet mellem Climate Cup og Royal
Awards for Sustainability. Der uddeles kun en Climate Cup Hovedpris.

Hvis | har spargsmal vedrarende prisen, procedurerne mv., sa kontakt:

Climate Cup-sekretariatet Telefon: 3945 3945
v/ PricewaterhouseCoopers E-mail: climatecup@pwc.dk
Strandvejen 44 Hjemmeside: climatecup.dk
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Veer med i konkurrencen om at vinde Climate Cup Innovationsprisen 2010.

For at vaere med i Climate Cup 2010 skal | forst registreres via Climate Cup-hjemme-
siden. Det kan | med fordel gare med det samme for at synliggere jeres deltagelse

i konkurrencen. Registrering kan ske indtil fredag den 18. juni 2010 kl. 15.00. Veer
opmaerksom p4, at dette ogsa er fristen for at indsende det ansggningsskema, | skal
udfylde for at kunne blive nomineret til Climate Cup Innovationsprisen.

Dernaest skal | ansgge ved at udfylde det ansggningsskema, som | modtager pr.
e-mail, nar | registrerer jer.

Der er ansogningsfrist fredag den 18. juni 2010 kl. 15.00. | ansgger til Climate Cup
ved at uploade det besvarede ansggningsskema pa Climate Cup-hjemmesiden
climatecup.dk.

Nar | registrerer jer til Climate Cup Innovationsprisen, vil det fremga af Climate Cup-
hjemmesiden climatecup.dk. Her vil man kunne se jeres logo og pressekontaktdetal-
jer samt laese en kort tekst om jeres motivation for at vaere med. | far ogsa tilsendt et
Climate Cup-logo, der signalerer, at | deltager i Climate Cup 2010, som vi opfordrer
jer til at benytte i jeres interne og eksterne kommunikation.

Desuden annoncerer og skriver mediepartnerne Berlingske Tidende og Ugebrevet
Mandag Morgen lgbende om Climate Cup.
Vi uddeler Climate Cup-priserne ved en festlig reception pa World Climate Solutions-

konferencen i Bella Center i Kebenhavn, som finder sted den 29.-30. september 2010.

Vinderne af Climate Cup-priserne vil fa overrakt symbolske priser og et logo, der
fortaeller, at de har vundet en Climate Cup 2010-pris.

1-2 uger for prisuddelingen annoncerer Climate Cup-sekretariatet, hvem der er nomi-

neret til at vinde de forskellige Climate Cup-priser. Som nomineret far man en gratis
billet til World Climate Solutions-konferencen.
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Dommerpanelet vurderer jeres ansggning ud fra tre kriterier:

Beskrivelsen af jeres motivation og klimaindsats mv. virker troveerdig og ikke
mindst realistisk at gennemfore i praksis.

Beskrivelsen af jeres indsats mv. laegger op til, at den ger en forskel for klimaet, for
jeres organisationer og for vaerdiskabelse i samfundet.

Der er en tydelig sammenhang i jeres besvarelse imellem det, | vil, det, | ger, og
det, | far ud af/ paregner at f& ud af jeres klimaindsats.

Dommerpanelet, som udnzevner vinderne af Climate Cup-priserne 2010, bestar af:

e Christian Motzfeldt, direkter i Vaekstfonden. Formand for dommerpanelet

e Peter Damgaard Jensen, administrerende direktor i PKA

¢ Mette Kynne Frandsen, administrerende direktor og partner i Henning Larsen
Architects

e Domingo Jiménez Beltran, bestyrelsesformand og initiativtager for Royal Awards
for Sustainability samt tidligere direkter for EEA (Det Europaeiske Miljgagentur).

Gebyret for at deltage i konkurrencen om Climate Cup Innovationsprisen er:

e DKK 5.000 for danskregistrerede virksomheder/organisationer med 500 medarbej-
dere eller derover

e DKK 1.500 for dansk registrerede virksomheder/organisationer med under 500
medarbejdere

e DKK 500 for studerende fra en dansk uddannelsesinstitution eller privatperson bo-
siddende i Danmark eller danskregistreret ivaerksaettervirksomhed med op til fem
medarbejdere.

Gebyret vil blive opkreevet i forbindelse med registreringen og forfalder til betaling,

nar tilmeldingen er offentliggjort pa Climate Cup-hjemmesiden. Gebyret bidrager til at
daekke Climate Cup-sekretariatets omkostninger.
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Registrering til Climate Cup Innovationsprisen

For at deltage i Climate Cup skal | forst registreres. Det sker via Climate Cup-

hjemmesiden climatecup.dk.

Her kan | se, hvad | skal oplyse og svare pa, nar | registrerer jer.

Registrering
Angiv, hvilken pris | vil sgge:

[J Climate Cup Reduktionsprisen
[J Climate Cup Strategiprisen

[J Climate Cup Innovationsprisen
[J Climate Cup Partnerskabsprisen

Organisation

Adresse

Postnummer

By

CVR-nr.

Hjemmeside

Kontaktperson

Titel

Telefon

E-mail

Vedheeft jeres logo i gif-format:

Bemeerk, at jeres logo vil blive vist pa Climate Cup-hjemmesiden.

Climate Cup Innovationsprisen | 5



Hvis en journalist fra Berlingske Tidende og/eller Ugebrevet Mandag Morgen gnsker
at hare mere om jeres klimaindsats, hvem skal de s& kontakte?:

Kontaktperson

Titel

Telefon

E-mail

Vi kan ikke garantere redaktionel omtale i de to medier. Bemeerk, at jeres pressekontaktinformationer vil blive vist pa
Climate Cup-hjemmesiden.

Vi ansgger om at vinde Climate Cup Innovationsprisen fordi:

Bemeerk, at denne tekst vil blive lagt pa Climate Cup-hjemmesiden. Skriv maks. 650 anslag inkl. mellemrum.

Angiv jeres virksomheds/organisations sterrelse:

[J Danskregistreret virksomhed/organisation med 500 medarbejdere eller derover.
Gebyr for deltagelse DKK 5.000.

(J Danskregistreret virksomhed/organisation med under 500 medarbejdere.
Gebyr for deltagelse DKK 1.500.

[ Studerende fra dansk uddannelsesinstitution/privatperson bosiddende i Dan-

mark/danskregistreret iveerksasttervirksomhed med op til fem medarbejdere.
Gebyr for deltagelse DKK 500.
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Det elektroniske ansggningsskema er delt op i fire afsnit:

1. Potentialet

2. Innovationen

3. Spredningen

4. Det far vi ud af det.

Besvarelsen af de fire afsnit vaegter ligeligt i bedemmelsen af jeres ansggning til
Innovationsprisen. Dog vil der i bedemmelsen af Climate Cup Hovedprisen blive lagt
seerlig vaegt pa afsnit 4. ”Det far vi ud af det”. Climate Cup Hovedprisen gives til en af
vinderne inden for en af de fire Climate Cup-priskategorier'. Prisen anerkender den
ansgger, som gennem sin indsats formar at gavne bade klimaet, sin egen organisa-
tion og skabe veerdi i samfundet i mere bred forstand. Der uddeles kun en Climate
Cup Hovedpris.

Sammen med det elektroniske ansggningsskema kan | inkludere relevant materiale.
Dog skal | veere opmaerksomme p3, at | bliver bedemt med udgangspunkt i besva-
relsen af det elektroniske skema. @vrigt materiale indgar sekundeert i bedemmelsen.
Det er ikke muligt at indsende mere end 20MB i alt.

PricewaterhouseCoopers er sekretariat for Climate Cup. Jeres ansggning bliver be-
handlet fortroligt.

De folgende sider er en vejledning til det ansagningsskema, | skal besvare, nar |
ansgger. Nar | udfylder det elektroniske skema, er der ikke begreensning pa antal ord i
besvarelsen af de enkelte spargsmal. Vi anmoder om fyldestgerende, men korte svar.

1 Der eri alt fire Climate Cup-priskategorier: Reduktionsprisen, Strategiprisen, Innovationsprisen og
Partnerskabsprisen. Alle fire priskategorier kvalificerer til Climate Cup Hovedprisen.

Climate Cup Innovationsprisen | 7



Organisation

Adresse

Postnummer

By

CVR-nr.

Antal medarbejdere pr. 1. juni 2010

Hjemmeside

Kontaktperson

Titel

Telefon

E-mail
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1. Potentialet

1.1. Hvad er jeres produkt-/procesinnovations klimapotentiale?

Guide: Szet kryds i et af felterne nedenfor og uddyb, hvad jeres produkt-/procesinnovations klimapotentiale er i
forhold til reduktion af udledning af drivhusgasser og/ eller til at forberede samfundet pa et forandret klima (tilpas-
ning). Konkretisér potentialet/nyttevaerdien i forhold til kort og langt sigt og tilfoj gerne, om det er i en dansk og/eller
international sammenhaeng og sset — om muligt — geografi og tal pd potentialet. Husk at naevne, hvad kort og langt
sigt er i denne sammenhaeng.

(J Produkt-/procesinnovationen har et stort potentiale for at reducere udledningen
af drivhusgasser pa kort og/eller langt sigt

Uddybning

(J Produkt-/procesinnovationen har et stort potentiale for at forberede samfundet
pé et forandret klima (tilpasning) pa kort og/eller langt sigt

Uddybning
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2. Innovationen

2.1. Hvilket/hvilken produkt-/procesinnovation har | udviklet/designet?

Guide: Saet kryds i et af felterne nedenfor og beskriv jeres produkt-/procesinnovation — hvad er det/den, hvordan og
hvad kan det/den bruges til?

(J Produkt-/procesinnovation med potentiale for at reducere udledningen af
drivhusgasser

Uddybning

(J Produkt-/procesinnovation med potentiale for at forberede samfundet pa et
forandret klima

Uddybning

2.2. Hvori bestar nyskabelsen og det geniale?

Guide: Beskriv, hvad det er, der er genialt, innovativt og nyt ved jeres produkt-/procesinnovation i forhold til lignende
produkter og processer, der allerede er pa markedet.

O Det nyskabende og geniale ved vores innovation er ...

Uddybning
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2.3. Hvem er malgruppen for produkt-/procesinnovationen?

Guide: Seet kryds i de felter nedenfor, der repraesenterer jeres malgruppe og uddyb, hvordan malgruppen/maélgrup-
perne vil f4 optimal gavn af produkt-/procesinnovationen, og hvad der skal til, for at de kan f& gavn af innovationen.

[J Offentlige myndigheder

Uddybning

[J Private virksomheder/organisationer

Uddybning

[J Forbrugere/borgere

Uddybning

O Andre

Uddybning
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2.4. Hvad skenner |, de gkonomiske omkostninger og gevinster vil vaere for den

virksomhed/person mv., som kan anvende produkt-/procesinnovationen?

Guide: Szet kryds i felterne nedenfor og anfor jeres sken/estimat af de okonomiske omkostninger og gevinster (en
besparelse er her en gevinst), der er pa henholdsvis kort og langt sigt for den virksomhed/person mv. inden for mél-
gruppen/malgrupperne, der implementerer og anvender produkt/procesinnovationen. Husk at naevne, hvad kort og
langt sigt er i denne sammenhaeng. Andre relevante omkostninger og gevinster ved implementering og anvendelse
af produkt-/procesinnovationen er ogsé velkomne.

(0 Okonomiske omkostninger pa kort og/eller langt sigt

Uddybning

(J Okonomiske gevinster pa kort og/eller langt sigt

Uddybning

[J Andre omkostninger og gevinster pa kort og/eller langt sigt

Uddybning
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2.5. Forudsat at | har de midler og betingelser, | har brug for, hvor tzet er | s& pa at

kunne lancere produkt-/procesinnovationen pa markedet?

Guide: Seet kryds i et af felterne nedenfor og uddyb, hvornar | regner med at kunne lancere jeres produkt/procesin-
novation p& markedet. Beskriv gerne, hvad det er, | skal gare inden for denne periode, for at produkt-/procesinnova-
tionen er lanceringsklar. | skal ikke her kommentere pé forudsaetninger vedrorende ekonomi, markedsbetingelser mv.

(J Inden for tre méneder (fra ansagningstidspunktet)

Uddybning

O Inden for et halvt &r (fra ansegningstidspunktet)

Uddybning

(J Inden for et &r (fra ansegningstidspunktet)

Uddybning

(J Mere end et &r (fra ansegningstidspunktet)

Uddybning

Climate Cup Innovationsprisen | 13



3. Spredningen

3.1. Hvilke muligheder og barrierer er der for at fa jeres produkt-/procesinnovation

pa markedet og udbrede dets anvendelse?

Guide: Seet kryds i felterne nedenfor og uddyb de muligheder og de barrierer, | mener, der er for at fa produkt-/
procesinnovationen lanceret pd markedet og sikre dets udbredelse og anvendelse pd henholdsvis kort og/eller langt
sigt? Husk at naevne, hvad kort og langt sigt er for jer/jeres organisation i denne sammenhaeng. Relevante kommen-
tarer vedrerende muligheder og barrierer i forhold til det danske og internationale marked er velkomne i beskrivelsen.

(J Muligheder p& kort og/eller langt sigt

Uddybning

(J Barrierer pa kort og/eller langt sigt

Uddybning

3.2. Hvilke aktiviteter og virkemidler ger I/vil | gere brug af for at fa jeres produkt-/

procesinnovation pa markedet og udbrede dets anvendelse?

Guide: Szet kryds i felterne nedenfor og beskriv de typer af aktiviteter og virkemidler, | gor/vil gere brug af for
henholdsvis at fa jeres produkt-/procesinnovation pd markedet og for at udbrede dets anvendelse. Uddyb, hvorfor

| benytter/vil benytte netop disse aktiviteter og virkemidler og mener, de er de bedste i forhold til de muligheder og
barrierer, | ser. Relevante kommentarer vedrerende virkemidler i forhold til spredning pé det danske og internationale
marked er velkomne i beskrivelsen.

(J Aktiviteter og virkemidler, der kan fa produkt-/procesinnovationen p& markedet

Uddybning
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(J Aktiviteter og virkemidler, der kan udbrede produkt-/procesinnovationens
anvendelse

Uddybning

3.3. Hvad skal der til, for at jeres produkt-/procesinnovation kommer godt fra start

og kan realisere sit potentiale?

Guide: Beskriv, hvad | mener, at der skal til, for at jeres produkt-/procesinnovation kommer godt fra start pa markedet
og kan realisere sit potentiale — eksempelvis akterer, der skal i spil, behov for saerlige incitamentsstrukturer, ekono-
misk stotte eller lignende.

O Det mener vi, der skal til

Uddybning
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4. Det far vi ud af det

4.1. Hvilke gevinster er der for klimaet, for jeres organisation og for det danske og/

eller internationale samfund ved jeres klimainnovation?

Guide: Szet kryds i felterne nedenfor og uddyb, hvad gevinsterne er for henholdsvis klimaet, for jeres organisation
og for det danske og/eller internationale samfund pa kort og/eller langt sigt ved jeres klimainnovation. Hvis det er
veesentligt, sa skriv gerne om henholdsvis lokale og globale gevinster. Husk at naevne, hvad kort og langt sigt er for
jeres organisation i denne sammenhaeng. Vaer opmaerksom pa, at besvarelsen af dette spergsmal er afgerende for,
hvem der vinder Climate Cup Hovedprisen.

(J Gevinster for klimaet p& kort og/eller langt sigt

Uddybning

(J Gevinster for organisationen p& kort og/eller langt sigt

Uddybning

[J Gevinster for det danske og/eller internationale samfund pa kort og/eller langt
sigt

Uddybning

[J Andre fordele pa kort og/eller langt sigt

Uddybning

16 | Climate Cup Innovationsprisen



Vi glaeder os til

at modtage jeres
ansggning til
Innovationsprisen
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